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1. Introduction 
Agricultural entrepreneurship serves as a critical socio-economic catalyst in 
contemporary rural development, functioning as a primary mechanism for 
optimizing resource utilization, attracting private investment, and facilitating rapid 
technological diffusion. In the Mazandaran Province of Iran—a region characterized 
by substantial natural wealth and high agricultural output—the development of 
entrepreneurial marketplaces represents an essential strategy for addressing the 
persistent challenges of rural unemployment and economic stagnation. While the 
province possesses significant untapped potential for value-added agricultural 
production, the existing entrepreneurial ecosystem faces systemic barriers, 
including limited access to financial capital, information asymmetry, and 
infrastructural deficiencies. Within this context, the establishment of efficient, well-
structured marketplaces is not merely a commercial endeavor but a fundamental 
policy intervention. Sustainable employment and poverty reduction in rural regions 
such as Sari require more than simple market access; they demand a holistic 
framework that integrates entrepreneurial education, robust institutional support, 
and infrastructural improvement. Despite the acknowledged necessity of 
agricultural entrepreneurship, applied models tailored to the specific socio-
economic context of northern Iran remain underdeveloped. This study addresses 
this gap by analyzing the drivers of marketplace entrepreneurship, aiming to 
provide a scientifically grounded model that policymakers can utilize to bolster food 
security, foster regional economic resilience, and mitigate the pressures of 
population growth and unemployment. 
 
2. Methodology 
This research adopted an applied, descriptive-correlational design to model the 
opportunities and challenges inherent in marketplace entrepreneurship within Sari 
County. The study employed a mixed-methods approach, initiated by two years of 
participatory observation to identify context-specific variables, followed by the 
administration of a structured survey instrument to a representative sample of 
domestic and international market consumers. Sampling was executed through a 
geographically clustered, temporally stratified method to ensure comprehensive 
data capture across different market peak times. The research framework 
operationalized entrepreneurship development as a dependent variable measured 
through eight key indicators, including customer satisfaction, support for local 
producers, innovation, accessibility, and job preservation. Six independent variables 
were assessed: product quality, price competitiveness, accessibility and distribution 
logistics, innovation and diversity, institutional/governmental support, and 
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consumer culture. Data analysis was conducted using SPSS, employing bivariate Pearson correlation, multiple 
regression analysis, and structural path modeling to evaluate the interdependencies between factors. The validity 
of the model was confirmed through rigorous statistical significance testing, ensuring that the findings accurately 
reflect the complex interplay of factors driving entrepreneurial growth. 
 
3. Findings 
The quantitative findings of the research, derived from univariate and multivariate regression analyses as well as 
path analysis, provide detailed insights into the relationships between entrepreneurship development in 
marketplaces of Sari County and various independent variables. Pearson correlation tests revealed a statistically 
significant relationship between all independent variables—including opportunities and challenges, 
environmental and institutional factors, and consumer attitudes and behaviors—and the dependent variable of 
entrepreneurship development, with a correlation coefficient of 0.58. Among the six main components, 
institutional and governmental support and agricultural product quality exhibited the highest levels of influence, 
with correlation coefficients of 0.58 and 0.53, respectively. Other variables such as price and affordability (0.49), 
product accessibility and distribution (0.25), product diversity and innovation (0.20), and consumer culture and 
attitudes (0.34) also demonstrated positive, albeit weaker, correlations. In the multivariate regression model, four 
key components—namely institutional and governmental support, product accessibility and distribution, price 
and affordability, and agricultural product quality—were identified as significant independent variables. 
Collectively, these variables accounted for 42 percent of the variance in entrepreneurship development, 
underscoring their critical role. In terms of relative impact, institutional support exhibited the strongest effect, 
with a beta coefficient of 0.33, followed by accessibility and distribution (β = 0.19), product quality (β = 0.18), and 
price and affordability (β = 0.17). Path analysis, in which each of the four components was alternately placed as a 
dependent variable within the regression equations, demonstrated that both direct and indirect effects of these 
factors contribute meaningfully to entrepreneurship development. The total effect of each component was 
obtained by summing its direct influence and the aggregated indirect path effects. Finally, statistical measures such 
as the multiple regression correlation coefficient (0.64), adjusted R-squared value (0.42), and the significance 
levels of the tests indicated a high degree of validity for the proposed model. Overall, the results clearly show that 
these four principal factors exert a direct and substantial influence on the development of entrepreneurship in 
marketplaces of Sari, and that the statistical indicators reflect the robustness and precision of the analytical 
process. 
 
4. Discussion and Conclusion 
The study provides a comprehensive analytical framework for understanding the multidimensional factors 
influencing agricultural entrepreneurship in Sari. The findings emphasize that institutional and governmental 
support acts as the vital enabler of the market ecosystem; by streamlining regulatory policies, providing financial 
avenues, and ensuring economic security, the state reduces entry barriers and empowers local entrepreneurs. 
Furthermore, the significance of product quality as a primary driver of consumer satisfaction confirms that 
consistency and excellence in the supply chain are non-negotiable prerequisites for market competitiveness and 
sustainable growth. The evidence regarding pricing and distribution highlights the pragmatic side of rural 
development: reasonable pricing strategies must be balanced with robust logistical infrastructure—such as 
improved storage facilities and distribution networks—to minimize post-harvest losses and maximize market 
access. While consumer culture and product innovation exhibited lower direct impacts, they function as essential 
indirect forces that build long-term market loyalty and adaptive resilience against shifting demand. In conclusion, 
fostering sustainable agricultural entrepreneurship requires a deliberate integration of economic, institutional, 
and social policies. Policymakers should prioritize the enhancement of governmental support mechanisms, the 
standardization of quality control, and the modernization of distribution logistics. By shifting from disjointed 
interventions to an integrated model that empowers both the producer and the market infrastructure, the province 
can successfully leverage its agricultural potential, ultimately fostering a resilient, employment-generating 
marketplace that secures both regional prosperity and food security. 
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 چکیده 
تقاضا   یالگوها رییو تغ یدولت یهاتیتجارت، کاهش حما یمانند آزادساز یساختار یهاچالش

  ان، یم ن یا در. اندشده ینیضرورت توسعه کارآفر ش یو افزا یدر بخش کشاورز یدگیچیموجب پ
  ی بال   یهانهیبه دانش و بازار و هز  یناکاف  یدسترس  ه،یهمچون کمبود سرما   ییهاتیمحدود

  ش یتوسعه ب  یزیررا در برنامه  یکشاورز  ینیموانع کارآفر  یبندت یو اولو  ییبه شناسا  ازیها، ننهاده
های توسعه  ها و چالشفرصت  سازیمدل  مطالعههدف از تحقیق حاضر    اند. آشکار ساخته   ش یاز پ

در   ساری  های  بازارچهکارآفرینی  سال  شهرستان  حاضر  می   1404در  پژوهش  لحاظ  باشد.  از 
کاربرد  ،هدف نوع  توص  ،یاز  روش،  نوع  لحاظ  روش    باشدی م  یو همبستگ  یفیاز  لحاظ  از  و 

های چهبازارمشتریان    کلیه  شامل  پژوهش  نیا  یآمار  جامعهباشد.  ، میدانی میاطلاعات  یگردآور
تصادفی در سه بازه زمانی )ابتدای، میانه  -گیری به شیوه هدفمندنمونه   .باشدمی  شهرستان ساری

ها با نرم  ، دادهیدسال تکمیل گرد  18نفر بالی    525و انتهای هفته( انجام شد و پرسشنامه از  
رگرسیون    SPSSافزار   پیرسون،  همبستگی  ضریب  از  فرضیات  تحلیل  برای  و  شد  تحلیل 

 ، یو دولت  ینهاد  یهاتیچهار مؤلفه حماها نشان داد  یافتهچندمتغیره و تحلیل مسیر استفاده شد.  
توز  یدسترس ق  عیو  مقرون   متیمحصولت،  و کبه و  بودن،   یمحصولت کشاورز   تیفیصرفه 
و   کنند نییرا تب یشهرستان سار یهادر بازارچه ینیتوسعه کارآفر  راتییدرصد تغ 42اند توانسته 

ها با توسعه  مؤلفه  نی ا  رهیچندمتغ  یهمبستگ  بی. ضربه خود اختصاص دهندرا    ریتأث  نیشتریب
نما  0.64برابر    ینیفرکارآ معنادار آن  میرابطه مستق  انگریاست که  فرهنگ همچنین    هاست.و 

نوآورمصرف ن  یکننده و  بنابرا  یمهم  میرمستقیغ  ر یتأث  ز یدر محصولت    نیا  تیتقو  ن، یدارند. 
طر از  ک  ،یتیحما   یهااست یس  قیابعاد  ق  تیفیبهبود  افزا  یگذارمتیو  همراه  به    شیمناسب، 

 ها است. بازارچه  نیا داریتوسعه پا یبرا یمؤثر یراهکارها ،یو نوآور ینیفرهنگ کارآفر

  
 واژگان کلیدی:

چالشفرصت و  توسعه  ها،  ها 
شهرستان های  بازارچه  ،کارآفرینی
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 ملانیا جلودار و همکاران 

 مقدمه -1

-اشتغالگذاری، انتقال فناوری و  ترغیب سرمایه استفاده بهینه از منابع،    رایتوسعه کارآفرینی در بخش کشاورزی ب
شهرستان ساری همچنین با داشتن ظرفیت های زیاد منابع طبیعی و کشاورزی، علاوه بر  نقش کلیدی و اساسی دارد.  زایی  

سازی اشتغال  ، با زمینهایهای ناحیهبازارچهعه کارآفرینی در  وری و ارزش افزوده محصولت کشاورزی، با توسافزایش بهره
با افزایش جمعیت در کشورهای    .( ۳،  140۳)رسولی و همکاران،    باعث کاهش بیکاری در شهر ساری شود   تواندمی  ار پاید

و شدت گرفتن بیکاری شده است. توجه به کارآفرینی برای    اجتماعی  ،در حال توسعه، موجب بوجودآمدن نیازهای اقتصادی 
ها توسعه کارآفرینی بنا  با در نظر گرفتن شرایط اقتصادی و مکانی کشوراهمیت روزافزونی پیدا نموده و      از بین این بیکاری 

ملی و  تواند به تولید ناخالص  ها باید توسعه یابند. استان مازندران بنا به شرایط و پتانسیل بخش کشاورزی میبه این زمینه
سازی کارآفرینی،  پژوهشگران بر اهمیت بومی   (. ۳5،  1402سردار شهرکی و تاش،  های تولید کمک مناسبی نماید)سایر بخش

 (.  147، 2018و همکاران،   2کوچ -؛ فیتز10۳، 2019، 1دیاس ) کنند به ویژه با تمرکز بر بخش کشاورزی تأکید می
گذاران به طور خاص بر کارآفرینی برای مقابله با فقر در جوامع روستایی و کشاورزی، به ویژه در اقتصادهای  سیاست

های کشاورزی در جهان و  چالش (.  2020و همکاران،    4؛ کیمیت670،  2021،  ۳رای یدزینگ )   انددر حال توسعه تمرکز کرده 
آزادسازی تجارت و کاهش حمایت سازی و کوچکایران شامل خصوصی  های دولتی است. همچنین تغییر  سازی دولت، 

اند که اهمیت کارآفرینی در کشاورزی بیش  تر کرده است. این عوامل باعث شده ذائقه و تقاضای مشتریان، شرایط را پیچیده 
دارد  بهبود وضعیت کشاورزی  در  کلیدی  نقش  کارآفرینی  توسعه  بنابراین،  یابد.  افزایش  پیش  و  )شیرزادی  از  لسکوکلایه 

 (.  142، 1۳98منظوری،  
کند، مانند دسترسی محدود به سرمایه  های منحصر به فردی برای کارآفرینان ایجاد می محیط روستایی چالش 

کانال  و  بازار  کوچک  اندازه  انسانی،  و  مجموعه مالی  نامناسب.  ارتباطی  محدودیت های  از  بخش  ای  در  کارآفرینی  های 
برای مثال، کمبود منابع  .  (100،  1404)رسولی و همکاران،   کشاورزی کشورهای در حال توسعه در ادبیات مستند شده است

  .( 2022،  5تانه )  مالی یکی از موانع مهمی است که کارآفرینان کشاورزی در کشورهای در حال توسعه با آن مواجه هستند
برجسته   را  بازار  از  و فاصله  مالی  دانش،  اطلاعات،  به  فقدان دسترسی  از جمله  کارآفرینان کشاورزی  برای  مانع  چندین 

هزینه کرده این،  بر  علاوه  نهاده اند.  بالی  توسعه  های  و  شروع  برای  موانعی  تجهیزات(  و  کود  )بذر،  کشاورزی  های 
برای بررسی سیستماتیک کارآفرینی کشاورزی  (.  215،  2021،  6اولیناهو و کروگر )  کندوکارهای کشاورزی ایجاد میکسب
شود  ریزی برای توسعه کارآفرینی کشاورزی همیشه این نیاز حس میدر برنامههای متفاوتی وجود داشته و دارد ولی زمینه

کارآفرینی کشاورزی، هم برای مدیران و مسئولین کلان و   عها و موانهای چالشگذاری بندی و اولویتکه شناسایی، دسته
 باشد. می یک خلاء قابل توجه  و کارهای تولیدی را مدنظر دارند کشاورزان و کسانی که قصد کسب هم برای

اجتماعی، بیکاری را تشدید کرده  -در کشورهای در حال توسعه، از جمله ایران، رشد جمعیت و فشارهای اقتصادی 
تواند سهم  و نیاز به راهکارهای بومی کارآفرینی را حیاتی ساخته است. استان مازندران با تکیه بر بخش کشاورزی پویا، می 

چالش  اما  کند،  ایفا  ملی  ناخالص  تولید  در  توجهی  نهادهقابل  واردات  به  وابستگی  نظیر  زیرساخت هایی  ضعف  های  ها، 
دهد(، کمبود تسهیلات مالی، رقابت  درصد افزایش می   ۳0-20سازی )که ضایعات محصولت فصلی را تا  ونقل و ذخیره حمل 
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های نوین )مانند بازاریابی دیجیتال( و تهدیدهای اقلیمی مانند گرمایش  ای، فقدان آموزش های زنجیره نابرابر با فروشگاه 
سیلاب  و  دوره جهانی  بازارچه های  در  کارآفرینی  توسعه  استای،  ساخته  مختل  را  ساری  و  شیرزادی )  های  لسکوکلایه 

تاش،  144،  1۳98منظوری،   و  شهرکی  سردار  بر  (.  2022،  1تانه  ؛ 40،  1402؛  نیز  جهانی  ادبیات  در  که  موانع،  این 
، ۳دیاس ؛  214،  2021،  2اولیناهو و کروگر)های مالی، دسترسی به بازار و دانش در جوامع روستایی تأکید دارندمحدودیت 

اند. پژوهش حاضر  های محلی ایجاد کردهریزی خلأیی جدی در برنامه   (. 150،  2018و همکاران،    4کوچ -؛ فیتز102،  2019
های کارآفرینی در این  ها و چالش کنندگان، به تحلیل تأثیر عوامل نهادی و محیطی بر فرصت با تمرکز بر دیدگاه مصرف 

های هدفمند ارائه دهد و به پایداری اقتصادی منطقه یاری  گذاری پردازد تا مدل مفهومی جامعی برای سیاست ها می بازارچه 
 .  رساند

توان این چالش و موانع را از زوایای مختلفی بررسی نمود لذا این پژوهش قصد دارد که  همانطور که گفته شد می
مطالعه نماید   مصرف کنندگان و دیدگاه را از نظر  شهرستان ساری  های بازارچههای توسعه کارآفرینی در ها و چالش فرصت

 ؟ تأثیرگذار استتوسعه کارآفرینی  به چه میزان بر  نهادی و محیطی های که هر کدام از مؤلفه  حلیل شود سپس ت و 
 

 ایهبنیان نظری-۲

از    نظری این پژوهش   چارچوب شامل پنج عامل کلیدی مؤثر بر توسعه کارآفرینی کشاورزی است که عبارتند 
عوامل اقتصادی، اجتماعی، محیطی، رفتاری و ترویجی. عوامل اقتصادی بیشترین تأثیر را بر کارآفرینی کشاورزی دارند و  

حمایت  مالی،  تسهیلات  به  جوانان  شامل دسترسی  نقش  مانند  اجتماعی،  عوامل  است.  رقابتی  بازارهای  و  اعتباری  های 
آموزش  و  فرصت روستایی  عنوان  به  کارآفرینانه،  میهای  مطرح  کارآفرینی  توسعه  در  مهم  دیگر،  .  شوند های  سوی  از 

ها،  های محیطی، کمبود زیرساخت تواند ناشی از محدودیتشهرستان ساری می   هایبازارچههای توسعه کارآفرینی در  چالش 
های نهادی و ترویجی باشد که باید در چارچوب پژوهش مورد  مالی و بازار، و کمبود حمایت ضعف در دسترسی به منابع  

در نهایت، چارچوب نظری پژوهش بر پایه مدل مفهومی چندبعدی است که توسعه کارآفرینی کشاورزی  .  تحلیل قرار گیرد
ترویجی می  رفتاری و  اجتماعی، محیطی،  اقتصادی،  عوامل  تعامل  نتیجه  آن  را  و هدف  تحلیل مدلداند  و    سازی تبیین 

 . شهرستان ساری است هایبازارچهها برای ارائه راهکارهای عملی جهت توسعه پایدار کارآفرینی در ها و چالش فرصت
آورد. این روند بر پایه  آفرین است که خلاقیت، کمال و دگرگونی را به ارمغان می کارآفرینی، فرآیندی پویا و تحول 

سازی راهکارهای عملی و ایجاد نوآوری بنا شده و با افزایش  های تازه، پیاده های فردی برای خلق ایده گیری از انگیزه بهره
برخی    (. 164:  140۳راد و همکاران،  )وحیدی کندتولید و خدمات، به عنوان نیروی محرکه اصلی پیشرفت اقتصادی عمل می 

پژوهشگران توسعه، به ویژه در زمینه توسعه روستایی، کارآفرینی را عاملی کلیدی برای رشد اقتصاد، بهبود رفاه اجتماعی و  
وری تولیدات روستایی و  ، بهبود بهرههای شغلیدانند. این حوزه با ارتقاء کیفیت زندگی، افزایش فرصت توسعه پایدار می 

کند. همچنین، بسته به  افزایش درآمد ساکنان روستاها ارتباط مستقیم دارد و به کاهش فقر و مهاجرت روستاییان کمک می 
های توسعه کارآفرینی  ها و فرصتشرایط اقتصادی، اجتماعی، سیاسی، فرهنگی و محیطی هر منطقه روستایی، ظرفیت 

ها را دارد که احتمال  فرد کارآفرین توانایی تولید سریع و متنوع ایده (.  76  ، 1400جمینی و جمشیدی،  (متفاوت خواهد بود 
دهد. کارآفرینان در مواجهه با شرایط مبهم و اطلاعات  دهد و خطا را کاهش می های عملی را افزایش می حل یافتن راه 

ای برای  ها انگیزه دهند؛ این ابهام طور اثربخش عمل کرده و ابهامات را به نفع خود تغییر می ناقص، بدون احساس تهدید، به 
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 ملانیا جلودار و همکاران 

ها را فرصتی برای شکوفایی  ای تعریف کنند و چالش کند تا اهداف جذاب و گستاخانهآنهاست. رویاپردازی به آنها کمک می 
شده،  های حساب همچنین، کارآفرینان با انگیزه پیشرفت و پذیرش ریسک   . (55،  1402)رسولی و همکاران،    ها ببینند مهارت 

 (.  1400نیکو و همکاران،  )مقدسحاضرند منابع خود را برای شروع فعالیت اقتصادی به مخاطره اندازند
چندبصاحب مفهومی  توسعه،  معاصر  دوران  در  که  دارند  عقیده  توسعه  پژوهشگران  و  چندع نظران  و  وجهی  دی 

هایی چون اقتصاد، اجتماعی، فرهنگ، سیاست،  های متعدد و نیازمند نگرشی جامعه و  مانع در حوزه متشکل از عوامل و مؤلفه
میرزاخانی و  بوم و نیازهای نسل فعلی توأم با نیازهای نسل آینده بشری است)بینی زیستن، تعهد به توسعه، زیستجهان

کند، دسترسی به  ای که فعالیت کارآفرینی را در یک اکوسیستم کنترل میکنندهترین تنظیممهم  (.۳88  ، 1402همکاران،  
گذاری اولیه برای شروع یک فعالیت کارآفرینانه موردنیاز است  منابع مالی است. به عنوان یک قاعده و اصل، مقداری سرمایه 

دهندگان سهام خصوصی برای حمایت از کارآفرینی دارای اهمیت است. بنابراین  و در دسترس بودن اعتبار بانکی یا ارائه
و همکاران،   آشنا)  باشددهی وابسته میهای اعتباری و وامبه پیچیدگی سیستم  ایفعالیت کارآفرینی در هر کشور و  منطقه

1402، 41 .)   
نیازمند است. بروز بحران های اقتصادی  برای دستیابی به موفقیت در جامعه امروز، به عنصر حیاتی کارآفرینی 

ای  اخیر، نقش کارآفرینی را به عنوان پیشران توسعه اقتصادی اثبات نموده و ایجاد شغل و پیشرفت تکنولوژی به طور گسترده
بنا به اعتقاد پیتر دراکر، کارآفرین کسی هست که    (. 17  ، 1402گره خورده است)عباسی و همکاران،  به مقوله کارآفرینی  

پذیری به درستی  مخاطرهها را تغییر داده و در عین  فعالیت اقتصادی کوچک و  جدیدی را با سرمایه خود شروع نموده، ارزش
کارآفرینی، نوآوری و خلاقیت نماد صنعتی شدن مدرن هستند      (.2  ،1401زاده و همکاران،  )طهماسبی  نمایدگیری میتصمیم

ها،  ها به نوآوری و جریان مستمر سرمایه وابسته است. عوامل مختلفی، به ویژه تامین مالی و هزینه و موفقیت در این حوزه 
تاثیرگذارند. کسب این دو عامل  آنها را دشوار  بر  منابع مالی محدودی دارند که مدیریت  نوپا معمولً  وکارهای کارآفرین 

   (. 1402و همکاران،  آشنا)  های خاص خود، انعطاف بالیی در مواجهه با تغییرات اقتصادی دارند کند، اما به دلیل ویژگی می
دسته  اصلی  قلمرو  در شش  که  است  عنصر  شامل صدها  کارآفرینی  اکوسیستم  آیزنبرگ،  نظر  اساس  بندی  بر 

هبری  ر :  سیاست.  2  المللی های بین های کارآفرینی و شرکت هایی مانند شبکه های اولیه و شبکه مشتری :  بازار .  1  :شوند می
گذاری  های خرد، سرمایه وام :  سرمایه مالی .  ۳  پسندهای مقرراتی و قوانین سرمایه مستحکم، حمایت دولت، نهادها، چارچوب 

های قابل مشاهده، تحمل ریسک و شکست، و جایگاه اجتماعی  موفقیت :  فرهنگ.  4  گذاران فرشتهپذیر و سرمایه ریسک 
  . 6  های غیردولتیای مانند خدمات حقوقی و حسابداری و سازمان های حرفه ها، حمایت زیرساخت:  هاحمایت .  5  کارآفرینان 

دهند  ی را تشکیل می این شش حوزه، ساختار اصلی اکوسیستم کارآفرین .  هاوسسات آموزشی و توسعه مهارت م :  سرمایه انسانی
   (.72-71 ، 1401موحد، )قنبری که به طور همزمان باید تقویت شوند تا اکوسیستم موفق و پایدار باشد 

گذاری به کارآفرینان، انگیزه آنها را افزایش  فرهنگ حاکم بر جامعه نقش مهمی در تشویق کارآفرینی دارد و ارزش 
توانند  می   گونه خودهای مشوقها با سیاست دهد. رابطه قوی بین فرهنگ مردم و تمایل به کارآفرینی وجود دارد. دولت می

فرهنگ کارآفرینانه را تقویت کنند. همچنین، عوامل اجتماعی مانند خانواده، آداب و رسوم و همکاری دوستان در موفقیت  
های مدیران و کارکنان نقش کلیدی در توسعه کارآفرینی سازمانی  ویژگی (. 26 ، 1400ایزدی و قنبری، ) رندکارآفرینان موث 

ریت مؤثر و ارتقای کار گروهی  پذیری، مدیسالری و توانایی ریسک پذیری، خوداتکایی، شایسته مدیران با مسئولیت . دارند
پذیری و  های نو، مسئولیت سازند که به نفع جامعه روستایی و رفاه اقتصادی آن است. کارکنان نیز با ارائه ایده را ممکن می 

کنند. حضور افراد  گذاری سودآور را شناسایی کرده و به رشد و پایداری اقتصادی کمک می های سرمایهروحیه تعاون، فرصت
های  کند. همچنین، سیستم های کشاورزی را به سمت رشد پایدار هدایت می کارآفرین در سطوح مدیریتی و کارکنان، تعاونی 

کوپایی  )رستگاری  کنندهای تعاونی را تشویق میپاداش با تقویت اعتماد و تعهد اعضا، مشارکت و بهبود مستمر در فعالیت 
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ترین منبع تأمین معاش روستاییان و نقش کلیدی در تولید و اشتغال کشور  کشاورزی همچنان مهم  (.97،  1402و همکاران،  
گذاری و مهاجرت روستاییان به شهرها اهمیت کشاورزی را در ایجاد  هایی مانند بیکاری، عدم تمایل به سرمایه دارد. چالش 

ها و تهدیدهای  نگری، خلاقیت و پذیرش ریسک، فرصت اشتغال و امنیت غذایی افزایش داده است. کشاورز کارآفرین با آینده
عنوان مخاطره و  کند. این افراد مشکلات را هم به محیطی را شناسایی و برای تولید محصولت و خدمات نوآورانه اقدام می 

   (. 175،  1402منوری فرد و همکاران،  )  گیرندبهره می   و کارشناسان  قینبینند و برای حل آنها از دیدگاه محقق هم فرصت می 
نمونههای گردشگری روستایی و کشاورزی، همچنین خانه در حوزه  اجتماعی  اقامتی و کارآفرینی  از  های  هایی 

دهند که عوامل متعددی از جمله جنسیت، سن،  مطالعات اجتماعی نشان می .  های کارآفرینانه مشاهده شده استفعالیت
شناسان معتقدند که تفاوت در میزان  جامعه  .های کارآفرینانه تأثیرگذارندگیری نگرش تحصیلات و ادبیات کارآفرینی بر شکل 

فرهنگی مانند فرهنگ، ساختار اجتماعی و شرایط تاریخی  -کارآفرینی به استعدادهای موجود در هر جامعه و عوامل اجتماعی 
ویژگی  از  ناشی  را  کارآفرینانه  رفتار  نیز  روانشناسان  است.  آموزش می وابسته  یا  ذاتی  کارآفرینی، که  های  فرهنگ  دانند. 

  کندوکارهای شخصی است، حمایت اجتماعی برای رشد ابتکار در جوامع را فراهم می نمایانگر نگرش مثبت نسبت به کسب
هرچند،   .شودهای کارآفرینی عموماً کمتر از آقایان مشاهده می مشارکت بانوان در عرصه   (.64  ،1402ان، جمینی و همکار)

های مساعد.  مندی از فرصتکنند تا بهرهگذارند، غالباً از سر اجبار معیشتی عمل می هنگامی که بانوان پا به این میدان می 
انگیزد. هرچند کارآفرینی در گذشته بیشتر  هایی جدی درباره دوام درآمد و ثبات زندگی روستاییان برمی این الگو، پرسش 

می  تلقی  مردان  بلندپروازیقلمرو  تحقق  برای  بانوان  اکنون  آورده گردید،  روی  حوزه  این  به  خویش  و    اندهای  )سلطانی 
 (.  127 ، 1404همکاران، 

نقش توسعه کارآفرینی در بخش کشاورزی و مناطق روستایی به عنوان عامل تأثیرگذار در رشد    در مطالعات متعدد 
( بر اهمیت  1402اقتصادی، کاهش فقر و ارتقاء سطح زندگی شناخته شده است. به عنوان نمونه، جمشیدی و همکاران ) 

وکارهای کوچک و متوسط و ترویج تولید محصولت با ارزش افزوده بال تأکید کردند  اصلاح قوانین اراضی، حمایت از کسب
( به موانع  1402های کشاورزی را در کرج تسریع بخشند. صدردشتکی و فاطمی )توانند توسعه فعالیت که این راهکارها می 

های روانشناختی و  های آموزشی مبتنی بر تقویت ویژگی شخصیتی کارآفرینان اشاره کردند و بر نیاز به اجرای دوره-فردی
آن،  مهار کنار  در  داشتند.  تأکید  )  آشناتی  همکاران  سیاست 1402و  نقش  سرمایه(  و  مالی  توسعه  های  در  دولت  گذاری 

هزینه  که  دادند  نشان  و  ساختند  برجسته  را  شاخص کارآفرینی  بهبود  در  مالی،  اعتبارات  و  آموزش  در  دولت  های  های 
استفعالیت تأثیرگذار  کارآفرینانه  رستگاری پژوهش  .های  مانند  دیگری  )های  و همکاران  دادند که  1402کوپایی  نشان   )

عوامل مدیریتی چون سبک رهبری، ساختار سازمانی و سیستم پاداش در توسعه سازمانی و کارآفرینی داخلی نقش حیاتی  
( هشت عامل مرتبط با ابعاد اقتصادی، فرهنگی، اجتماعی و حقوقی را بر  1402فرد و همکاران )دارند، در حالی که منوری 

ورزی موثر دانستند. در مناطق مختلف، مانند سیستان، عوامل اقتصادی بیشترین تأثیر را در  توسعه کارآفرینی جمعی در کشا
های اقتصادی و محیطی  ای باید بر تقویت عرصهگذاری منطقهدهد سیاست توسعه کارآفرینی نشان دادند، که این نشان می 

(، بر تأثیر مثبت عوامل  1401(. تحقیقات داخلی دیگر، نظیر محبی و عبادی ) ۳۳،  1402تمرکز کند )سردار شهرکی و تاش،  
(  1401های اجتماعی بر تولید پایدار کشاورزی شهری تأکید کردند، در حالی که قنبری و همکاران )محیطی و حمایت زیست

  ها را در موفقیت صنایع تبدیلی در تبریز نشان دادند. همچنین، ایزدی و قنبری اهمیت عناصر نهادی و فصلی بودن فعالیت 
های روستاهای مختلف در میزان اثرگذاری بر توسعه کارآفرینی را  ای در رشتخوار، عوامل فردی و تفاوت ( در مطالعه 1400)

نشان دادند که نوآوری و کارآفرینی روستایی در چین هنوز در   (2024)  و همکاران  1پن تحلیل کردند. در سطح جهانی،  
های  گذاری های همسایه دارد، که نیازمند سیاستمراحل اولیه است و این پدیده، اثرات مثبت و فضایی بالقوه بر توسعه استان 
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 ملانیا جلودار و همکاران 

یجریه،  در نبر موانع بازار، مالی و فناوری تأکید کردند، در حالی که  (  2024و همکاران )  1راضابهبود یافته است. در پاکستان،  
وکارهای کشاورزی دانستند و پیشنهاد  کمبود سرمایه و مشکلات آموزشی را موانع اصلی کسب  ( 202۳و همکاران )  2همیسو 

(  202۳و همکاران )  ۳پلاویکردند که آموزش و تسهیلات مالی نقش مهمی در توانمندسازی کارآفرینان دارند. در هند نیز،  
های جنسیتی معرفی  های اقلیمی و نابرابریتوسعه بخش کشاورزی را مستلزم مدیریت اثربخش منابع و مقابله با چالش 

برداری بهینه و مدیریت  های فراوان کارآفرینی در این بخش را منوط به بهرهفرصت (  202۳و همکاران )  4گوها کردند، و  
 .صحیح عناصر کشاورزی دانستند

که کارآفرینی در بخش کشاورزی و روستاها نقش مهمی  توان گفت:  بندی تحقیقات انجام شده بال میدر جمع
وکارهای کوچک و  هایی مانند اصلاح قوانین اراضی، حمایت از کسبدر رشد اقتصادی و بهبود شرایط زندگی دارد. سیاست 

مهارت  کارآفرینان  آموزش  موفقیت  در  و ساختاری همگی  اقتصادی  فردی،  عوامل  دارند.  زیادی  اهمیت  کارآفرینی  های 
از چالش تأثیرگذارند. موانعی مانند کمبود سرمایه، مشکلات زیرساختی و محدودیت  با  های فناوری  های اصلی است که 

های کارآفرینی در هر منطقه با توجه به شرایط خاص متفاوت  های هدفمند قابل رفع است. علاوه بر این، ظرفیتحمایت 
دهد که توجه به شرایط محلی و همکاری  ای متناسب تدوین شود. تحقیقات جهانی نشان می های توسعه ست و باید برنامه ا

های آموزشی و تأمین منابع مالی، به  تواند روند توسعه را تسریع کند. همچنین، ایجاد فرصت های مختلف می میان بخش 
 .کندتوجهی می رشد پایدار کارآفرینی کمک قابل 

 

 ها و قلمروکیروش، تکن -3

هدف   با  که  است  همبستگی- توصیفی  ها، و و از جهت داده   کاربردی   تحقیق  نوع با توجه به هدف از  پژوهش این
و چالش فرصت   سازی مدل  تحلیل  در  ها  کارآفرینی  توسعه  رفتار    های بازارچههای  و  دیدگاه  بر  تأکید  با  شهرستان ساری 
ابزار جمع  .شد  انجام   کنندگان محصولت کشاورزی مصرف  تنظیم  از  قبل  اطلاعاتمحقق  از  -)مصاحبه آوری  پرسشنامه( 

برای مشاهده مشارکت است.  برده  بهره  به مدت دو سال  و چالش فرصت  ابعاد  تحلیل   آمیز  در  ها  کارآفرینی  توسعه  های 
محقق ساخته بر اساس    پرسشنامه  شامل   ها داده  گردآوری   استفاده شد. ابزار  کمی  روش   ساری از   شهرستانهای  بازارچه

پیشین مشتریان  سنجش   برای   تحقیقات  کشاورزی مصرف  و   نگرش  محصولت  تکمیل  ،  باشدمی  کنندگان  از  قبل  اما 
  فروشندگان   از   شهرستان ساریهای  بازارچههای توسعه کارآفرینی در  ها و چالش فرصت  از  ترعمیق   درک   پرسشنامه و جهت

افزار  . در تجزیه و تحلیل داده اطلاعات مقدماتی گردآوری شد  بازار   مشتریان  و با نرم  آزمون   SPSSها  های پیرسون،  از 
سازی تحلیل مسیر استفاده شد. جامعه آماری این پژوهش شامل کلیه  متغیره، رگرسیون چندمتغیره و مدلرگرسیون یک

  فهرست   به  دسترسی  کنند. چون و خرید می   بازدید  ساری  یبازارها   از  هستندکه  خارجی  و  داخلیکنندگان  مشتریان و مصرف
شده است، و سپس در    تقسیم  مختلف   هایبخش   یا  جغرافیایی  هایخوشه   به  محدوده  و  بازار  وجود نداشت،    مشتریان  کامل

از طریق نمونه  از    در   گیریسه زمان اول، وسط و آخر هفته  های  بازارچه دسترس نمونه آماری تحقیق مشخص شده و 
آوری اطلاعات صورت گرفت. برای اینکه هر عضو از جامعه آماری  هر عضو از جامعه آماری انتخاب و جمع شهرستان ساری  

باشد. بر اساس    جامعه آماری   از   اینماینده   نمونه،   شود می   باعث  این   داشته است،   شدن   انتخاب   برای   مشخصی   یا   برابر  شانس
باشد ولی برای بال بردن ضریب اطمینان تحقیق و به صورت  نفر می  ۳84جدول کرجسی و مورگان نمونه آماری در حد  
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ساری  بازارچهاز    که  مشتریانی   تا  برگزیده  نفر  525هدفمند    گیری نمونه شهرستان  جمع   اند،داشته های  و  آوری  انتخاب 
 دین شرح بوده است که: شاخص های بغیرهای تحقیق و متهمچنین  .شوند اطلاعات 

توسعه کارآفرینی در  :  کنندهاز دیدگاه مصرف   شهرستان ساریهای  بازارچه توسعه کارآفرینی در  متغیر وابسته:    الف(
  ل یتما، موجود  یو تنوع محصولت کشاورز تیفیاز ک تیرضا ) پرسش 16و  شاخص  8 که با شهرستان ساریهای بازارچه
تجربه  ی،  و بهبود مستمر در محصولت و خدمات کشاورز  یمشاهده نوآور ی،  بوم  نانیو کارآفر  دکنندگانی از تول  ت یبه حما

،  در بهبود بازار و اقتصاد منطقه   ی ن یو شناخت از نقش کارآفر  ی آگاه ،  مناسب به محصولت متنوع   ی آسان و دسترس   د یخر
توسعه   ق یاز طر  ی در بخش کشاورز یی زاحفظ و بهبود اشتغال ی، محل دکنندگان ی و تول نان ی مؤثر با کارآفر  ی ارتباط و همکار

 ده است. گیری شاندازه ( یو عرضه محصولت کشاورز  د یتول ند یدر فرآ  ن ینو  یهای فناور رشی استفاده و پذی و ن یکارآفر
ششمولفه   ب( مستقلهای  متغیر  چالش فرصت )  گانه  و  رفتار  ها  و  نگرش  نهادی،  و  محیطی  عوامل  ها، 

 (: کنندهمصرف 
،  تازگی و سلامت میوه و محصولت کشاورزی)  آیتم  4: برای سنجش این مؤلفه با  کیفیت محصولت کشاورزی(  1

   آوری شده است. ( از پاسخگویان جمع نبود آفت و سموم مضرو    طعم و مزه مطلوب،  رعایت استانداردهای بهداشتی 

مقایسه  ،  تناسب قیمت با کیفیت محصول )  آیتم   4: برای سنجش این مؤلفه با  صرفه بودن بهقیمت و مقرون (  2
آوری  از پاسخگویان جمع(  کنندهقدرت خرید مصرف و    وجود تخفیفات و پیشنهادات ویژه،  قیمت با سایر بازارها

 شده است. 

توزیع محصولت  (۳ و  با  دسترسی  مؤلفه  این  برای سنجش  بازارهای محلی و  )  آیتم  4:  به  سهولت دسترسی 

محل ،  هافروشگاه فروشتنوع  محلی"های  کشاورز  فروشگاه،  دست  ،  "بازار،  تا  محصول  حمل  هزینه  و  زمان 
 آوری شده است. ( از پاسخگویان جمعهای توزیع مناسب و به موقعوجود سیستم و  کنندهمصرف 

تنوع انواع میوه و محصولت کشاورزی  )  آیتم   4: برای سنجش این مؤلفه با  تنوع و نوآوری در محصولت  (4

  "ارگانیک، ارثی، محلی"ارائه محصولت نوآورانه،  بندی شدهوجود محصولت فرآوری شده و بسته ،  عرضه شده
 آوری شده است. از پاسخگویان جمعبازار(   نیاز  با  محصولت روزرسانی و به

های  ها و برنامهکنندگان از طرح اطلاع مصرف)  آیتم  5: برای سنجش این مؤلفه با  های نهادی و دولتیحمایت   (5
وجود قوانین و مقررات    احساس امنیت بیشتر در خرید محصولت کشاورزی از  ،حمایت دولتی در زمینه کشاورزی

دولت کشاورزیبرنامه  ،رسانیاطلاع   حمایتی  و  دولتی  نهادهای  توسط  ترویجی  و  آموزشی  به  ،  های  دسترسی 
حمایت طریق  از  اعتباری  و  مالی  دولتیتسهیلات  مصرف  های  اعتماد  افزایش  سلامت  و  و  اصالت  به  کننده 

 آوری شده است. ( از پاسخگویان جمع  های دولتیاز طریق نظارت و کنترل کیفی توسط سازمان  محصولت

،  تمایل به خرید محصولت بومی و محلی)  آیتم   4: برای سنجش این مؤلفه با کنندهفرهنگ و نگرش مصرف (  6
میزان رضایت  و   نگرش مثبت نسبت به حمایت از کارآفرینی محلی ،  آگاهی از فواید محصولت کشاورزی محلی
 آوری شده است. از پاسخگویان جمع ( و وفاداری به محصولت کشاورزی منطقه

 

 داده لیها و تحلافتهی -4

متغیره سنجیده شدند و نتایج زیر به دست  متغیره و چندهای مورد نظر با استفاده از آزمون رگرسیون یکفرضیه
با توجه به اینکه سطح سنجش متغیر  دهد،  نشان میمتغیر وابسته    ی هرکدام از متغیرهای مستقل را با رابطه   2آمد. جدول 

ها، عوامل محیطی و نهادی،  ها و چالش فرصت )و متغیر مستقل (شهرستان ساری های  بازارچهتوسعه کارآفرینی در )وابسته
  ( ۳بودن      صرفهبهمقرون   و   ( قیمت2کشاورزی     محصولت  ( کیفیت1و شش مؤلفۀ آن:    کنندهنگرش و رفتار مصرف 
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 ملانیا جلودار و همکاران 

  نگرش   و  ( فرهنگ 6دولتی     و   نهادی  های حمایت  ( 5محصولت     در  نوآوری   و  تنوع   (4محصولت     توزیع   و  دسترسی 
برای  و تحلیل مسیر    پارامتریک پیرسون و همچنین در ادامه رگرسیون چند متغیرهای است از آزمون  ( فاصلهکنندهمصرف 
 است.  انجام گرفتهفرضیه تحقیق  6بررسی  

 

 گزارش پایایی ابزار تحقیق -1جدول 
 مقیاس تعداد گویه  میزان آلفای کرونباخ

 کشاورزی  محصولت کیفیت 4 76/0

 
ها، عوامل محیطی و نهادی،  ها و چالشفرصتمتغیر مستقل )

 ( کنندهنگرش و رفتار مصرف
 ( 92/0آلفای کل)

 بودن صرفهبه مقرون  و قیمت 4 78/0

 محصولت توزیع  و دسترسی 4 89/0

 محصولت در نوآوری و تنوع 4 79/0

 دولتی  و نهادی هایحمایت 5 82/0

 کننده مصرف  نگرش و فرهنگ 4 75/0

 (شهرستان ساری هایبازارچهتوسعه کارآفرینی در متغیر وابسته )  16 89/0
 1404های پژوهش، منبع: یافته

 
ها در  آمده است و همه مقیاس   1برای سنجش پایایی از آزمون آلفای کرونباخ استفاده شده که در جدول شماره  

 اند. قرار داشته  7/0سطح مطلوب و بالتر از 
 

 اش با متغیر وابسته تحقیقگانههای ششو مولفه مستقل نتایج آزمون همبستگی پیرسون بین متغیر -2لجدو
 متغیرهای مستقل  میزان همبستگی معناداری 

 کننده ها، عوامل محیطی و نهادی، نگرش و رفتار مصرف ها و چالشفرصت 58/0** 000/0

 کشاورزی    محصولت کیفیت 5۳/0** 000/0

 بودن صرفهبه مقرون  و قیمت 49/0** 000/0

 محصولت    توزیع  و دسترسی 25/0** 000/0

 محصولت    در نوآوری و تنوع 20/0** 000/0

 دولتی   و نهادی هایحمایت 58/0** 000/0

 کننده مصرف  نگرش و فرهنگ ۳4/0** 000/0

 1404های پژوهش، منبع: یافته
 دار استدنباله( معنی  2)  0.01همبستگی در سطح  **

 
  05/0کمتر از    95/0داری خطای آزمون در سطح اطمینان  و با توجه به اینکه سطح معنی   2طبق نتایج جدول   

ها، عوامل محیطی و نهادی، نگرش و  ها و چالش فرصت   شود و بینتوان گفت که فرضیه اصلی تایید میاست، بنابراین می
مصرف  در  با    کنندهرفتار  کارآفرینی  ساری    هایبازارچه توسعه  وجود  رابطهشهرستان  معناداری  ضریب    مستقیم  و  دارد 

ها، عوامل محیطی و نهادی، نگرش و رفتار  ها و چالش فرصتاست. به عبارتی با بهبود    58/0همبستگی دو متغیر برابر  
تغییر رو به افزایشی را خواهد داشت. در آزمون    توسعه یافته وشهرستان ساری    هایبازارچهکارآفرینی در  ،  کنندهمصرف 

(  کنندهها، عوامل محیطی و نهادی، نگرش و رفتار مصرف ها و چالش فرصت گانه متغیر مستقل )های ششپیرسون بین مولفه
  یک ضعیف و    بسیار   رابطه مستقیم در سطحمحصولت     در   نوآوری  و  و تنوع   محصولت     توزیع   و   دسترسی ی  مولفه  دو
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بودن  رابطه    صرفهبهمقرون   و   قیمتضعیف و یک مؤلفه  رابطه مستقیم در سطح    کنندهمصرف   نگرش  و  فرهنگمولفه  
  دو اند ولی  ( نشان دادهشهرستان ساری  هایبازارچهتوسعه کارآفرینی در  را با متغیر وابسته تحقیق )مستقیم و متوسطی  

( رابطه قوی و مستقیمی  کشاورزی  محصولت   کیفیت آموزش و  و  دولتی    و  نهادی   هایحمایت)  ی دیگر متغیر مستقلمولفه
 (. 2)جدول  اندرا با متغیر وابسته تحقیق داشته

 

 ضریب رگرسیون چند متغیره برای متغیرهای مستقل وارد شده در مدل رگرسیون -3جدول

 داریسطح معنی tضریب   Betaضریب  ضرایب غیر استاندارد  متغیرها

b Std. Error    

 000/0 1۳5/7  017/2 ۳94/14 )عدد ثابت( 

 000/0 547/6 ۳۳/0 148/0 970/0 دولتی   و نهادی هایحمایت 1

 000/0 474/5 19/0 091/0 499/0 محصولت توزیع  و دسترسی 2

 000/0 744/۳ 17/0 168/0 628/0 بودن صرفهبه مقرون  و قیمت ۳

 000/0 568/۳ 18/0 185/0 659/0 کشاورزی  محصولت کیفیت 4

 1404های پژوهش، منبع: یافته

 

توسعه کارآفرینی    "( را برای متغیر وابسته1)گام به گام   نتایج تحلیل رگرسیون چندمتغیره به روش  ۳  جدول شماره

داری با متغیر وابسته داشتند وارد معادله  دهد. متغیرهای مستقلی که رابطه معنی نشان می   "شهرستان ساری    هایبازارچهدر  
مولفه متغیر مستقل    4این    مولفه شرایط ورود به معادله را لحاظ کردند.   4مؤلفه متغیر مستقل مربوطه پژوهش    6شده که از  

 را تبیین نمایند.  (  شهرستان ساری های بازارچه توسعه کارآفرینی در درصد از واریانس متغیر وابسته ) 42توانستند  
مؤلفه با  چندمتغیره  رگرسیون  آزمون  یک  ابتدا  در  مسیر،  تحلیل  نمودار  ترسیم  شش برای  متغیر  های  گانه 

  در   نوآوری  و  تنوع   ،محصولت  توزیع  و  دسترسی   ،بودن   صرفهبهمقرون   و  قیمت   ،کشاورزی  محصولت   کیفیتمستقل)
های  بازارچه توسعه کارآفرینی در  )  ( با متغیر وابستهکنندهمصرف   نگرش  و  فرهنگ  و    دولتی    و  نهادی  هایحمایت   ،محصولت

مؤلفه با متغیر وابسته همبستگی    چهار شود. نتایج نشان دادند که از شش مؤلفه متغیر مستقل، فقط  ( اجرا میشهرستان ساری
) با ضریب  محصولت    توزیع  و  دسترسی .  2( 0.۳۳) با ضریب دولتی   و  نهادی   هایحمایت . 1واسطه داشتند:  مستقیم و بی

 (. 0.18) با ضریب  کشاورزی  محصولت کیفیت. 4( 0.17) با ضریب   بودن صرفهبهمقرون  و قیمت  .۳( 0.19
مؤلفه    چهار،    کنندهها، عوامل محیطی و نهادی، نگرش و رفتار مصرف ها و چالش فرصت مؤلفۀ متغیر مستقل    6در  

همبستگی مستقیم  شهرستان ساری    هایبازارچهتوسعه کارآفرینی در    فوق در روش رگرسیون مهمتر تلقی شده و با متغیر
  های.حمایت 1مؤلفۀ )   چهارو بدون تاثیر دیگر عوامل دیده شدند. برای دست یافتن به مدل تحلیل مسیر هر بار یکی از  

( را جای  کشاورزی  محصولت   .کیفیت 4  بودن   صرفهبهمقرون   و  .قیمت ۳محصولت    توزیع  و  .دسترسی 2  دولتی   و  نهادی 
شود، بدین صورت تاثیرات  متغیر وابسته در آزمون رگرسیون چندمتغیره قرار داده و تاثیر دیگر عوامل روی آنها سنجیده می 

شود که به سمت متغیر وابسته  هایی نشان داده میغیرمستقیم بعد از سنجش تاثیرات مستقیم بدست آمده و بوسیله پیکان 
 شود.   )ضریب تاثیر استاندارد( مربوطه هر کدام از متغیرها روی پیکان خودش نوشته میBeta جهت دارند، و ضرایب 
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 ملانیا جلودار و همکاران 

 بار آزمون رگرسیون چندگانه  4های اجرای  آماره -4جدول 

 R 2R های مستقل سه گانۀ تحقیق مؤلفه متغیر وابسته
SEE 

اشتباه 
 استاندارد 

2R 
Adjusted 

مقدار آزمون  
F 

p-value) ) 

توسعه کارآفرینی 
 یهابازارچهدر 

 شهرستان ساری 

  توزیع  و دسترسی.2دولتی و نهادی هایحمایت.1
-.4بودن صرفهبه مقرون  و . قیمت۳محصولت 
 کشاورزی  محصولت یفیتک

64/0 42/0 ۳64/9 41/0 
048/92 

(000/0 ) 

  نهادی هایحمایت
 دولتی و

  و قیمت.2کشاورزی  محصولت کیفیت.1
 بودن  صرفهبهمقرون 

75/0 56/0 770/2 55/0 
۳56/۳25 

(000/0 ) 

  توزیع  و دسترسی
 محصولت

 50/0 181/۳ 51/0 71/0 محصولت در نوآوری  و تنوع.1 
055/5۳6 

(000/0 ) 

 و قیمت
 صرفهبهمقرون 

 بودن 

 کیفیت.2دولتی و نهادی هایحمایت. 1
  نگرش و فرهنگ .۳کشاورزی محصولت

 کننده مصرف
66/0 44/0 426/2 4۳/0 

6۳2/1۳5 
(000/0 ) 

 محصولت کیفیت
 کشاورزی 

  نگرش   و فرهنگ.2دولتی  و نهادی هایحمایت.1
 بودن  صرفهبه مقرون و قیمت.۳کنندهمصرف

78/0 61/0 068/2 61/0 
042/275 

(000/0 ) 

 1404های پژوهش، منبع: یافته

 
-. 2دولتی   و  نهادی   های حمایت .1های متغیر مستقل )( رگرسیون چند متغیره میان مؤلفهRضریب همبستگی )

قیمت ۳محصولت    توزیع  و   سترسی د وابسته)کشاورزی  محصولت   کیفیت .4  بودن  صرفهبهمقرون   و  .  متغیر  با  توسعه  ( 
  2R=42/0ت آمده را به توان دو برسانیم  بدست آمد. اگر این ضریب بدس  64/0(  شهرستان ساری  های بازارچهکارآفرینی در  

مؤلفۀ فوق تحلیل و    چهار درصد از تغییرات متغیر وابسته تحقیق بوسیله    42شود که  طور تحلیل میآید. و اینبدست می 
شهرستان ساری    های بازارچهتوسعه کارآفرینی در  ( از تغییرات  1-0/ 42= 58/0درصد )  58شود. به عبارت دیگر  تبیین می

مؤلفه تبیینی    چهار درصدی توسط این    42شوند که جای تحقیق و بررسی دارد. و تبیین  وسیله عواملی دیگر تعیین می به
 رسد. معقول و مناسب به نظر می
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ها، عوامل محیطی و نهادی، نگرش و  ها و چالشفرصتتاثیر کل)مستقیم و غیرمستقیم(شش مؤلفه  -5جدول 

 بر متغیر وابسته تحقیق کنندهرفتار مصرف 
 هاتاثیر کل مؤلفه )با واسطه( تاثیر غیرمستقیم )بدون واسطه(  تاثیر مستقیم هامؤلفه

 دولتی  و نهادی هایحمایت
 
۳۳/0 

06/0=17/0×۳5/0 
 17/0                  08/0=18/0×47/0 

01/0=18/0×20/0×۳5/0 
02 /0 =17/ 0×29/0×47/0 

50/0 

 محصولت توزیع  و دسترسی
 
19/0 

 ----------------------- 19/0 

 کشاورزی  محصولت کیفیت
 
18/0 

18/0=۳۳/0×54/0 
29/0                              

05/0=17/0×29/0 
0۳/0=17/0×۳5/0×54/0              
0۳/0=۳۳/0×28/0×29/0                     

47/0 

 بودن صرفهبه مقرون  و قیمت
 
17/0 

 

09/0=۳۳/0 ×28/0 
04/0=18/0×20/0                      

18/0                       
 02/0=18/0×47/0×28/0 

0۳/0=۳۳/0×54/0×20/0 

۳5/0 

 ---------  کننده مصرف  نگرش و فرهنگ
04/ 0 =۳5/0×11/0                

17/ 0                 1۳/ 0 =47/0×28/0 
17/0 

 1۳/0              71/0×19/0=1۳/0                  1۳/0 ---------  محصولت در نوآوری و تنوع

 1404 های پژوهش،منبع: یافته

 
دهد. چگونگی  تاثیرات مستقیم و غیرمستقیم  و همچنین تاثیر کل متغیرهای مستقل تحقیق را نشان می  5جدول

)بتای( ضریب استاندارد تاثیر متغیر مستقل بر  Beta محاسبه تاثیر کل بدین صورت هست که؛ میزان تاثیر مستقیم، همان  
نوشته می متغیر  متغیر وابسته  از طرف  بردارهای مسیر  از حاصل ضرب مقادیر ضریب  نیز  تاثیر غیرمستقیم  شود. میزان 

اش  از ضرب تاثیر مستقیم  های گردشگریزیرساختشود. تاثیر مؤلفه  مستقل تا متغیر وابسته بدست آمده و سپس نوشته می
  تنوع و آموزش و توانمندسازی هنرمندان و    کیفیت و نوآوری در تولید ،  دسترسی به بازار و بازاریابی بر جمع ضریب کل  

 شود. مستقیم محاسبه میآید. و در نهایت تاثیر کل هر شش مؤلفه با جمع تاثیر مستقیم و تاثیرغیربدست می 
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 ملانیا جلودار و همکاران 

 
 به همراه ضریب مسیرشهرستان ساری  های بازارچهتوسعه کارآفرینی عوامل مؤثر بر  -1شکل

 

 گیری نتیجهبحث و -5

در کشورهای در حال توسعه که کشاورزی نقش حیاتی در اقتصاد دارد، کارآفرینی کشاورزی به عنوان نیرویی پویا  
پیشبرد رشد اقتصادی، توسعه روستایی و پرداختن به مسائلی مانند فقر و ناامنی غذایی را دارد.    توان بالقوه کند که  ظهور می 

های متعددی روبرو است که  آفرین، بخش کشاورزی در کشورهای در حال توسعه با چالش تحول   توان بالقوه با وجود این  
 .گذاردبر رفاه جوامع آن تأثیر منفی می 

بررسی نتیجهبر اساس  پژوهش  این  پیشینه  اینست کههای  ها، عوامل  ها و چالش فرصت   ای که مشخص شد 
ساری اثرگذار  ستان  شهر  هایبازارچه توسعه کارآفرینی  هایش در  با مؤلفه  کنندهمحیطی و نهادی، نگرش و رفتار مصرف 

پژوهش،   این  نتایج  توانستهگانههای ششبا مؤلفه   متغیر مستقل تحقیقبودند. طبق  متغیر    42  انداش  از واریانس  درصد 
ها و  فرصتساری را تبیین نمایند، که نشان دهندۀ اینست    ستان شهر  های بازارچه توسعه کارآفرینی  وابسته تحقیق یعنی  

به عنوان    شهرستان ساری   های بازارچهتوسعه کارآفرینی  در    کننده ها، عوامل محیطی و نهادی، نگرش و رفتار مصرف چالش 
(،  1402)  جمشیدی و همکاران   های یک رکن اصلی زندگی شهری در تعاملات اجتماعی است. نتایج این تحقیق با پژوهش

فاطمی و  همکاران   آشنا(،  1402)   صدردشتکی  رستگاری1402)  و  و همکاران (،  منوری1402)  کوپایی  و همکاران (،    فرد 
ایزدی و قنبری 1401)   (، قنبری و همکاران1401)  (، محبی و عبادی 1402)  (، سردارشهرکی و تاش1402)  ،)  (1400  ،)

همکاران  و  و همکاران 1۳97)  رضایی  پن  همکاران2024)  (،  و  راضا  همکاران 2024)  (،  و  همیسو  و  202۳)  (،  پلاوی   ،)
و  ی کسبتمرکز بر توسعههمسو بود. در مجموع این تحقیقات عواملی از قبیل:  (  202۳( و گوها و همکاران )202۳همکاران)

شخصیتی به عنوان مهمترین  -کارهای کشاورزی، اتخاذ رویکرد تولید محصولت خاص و  با ارزش افزوده بال، عامل فردی
های دولت در بخش  های کارآفرینی از طریق هزینهرهای کارآفرینانه، تاثیر مثبت بر شاخصو کابازدارنده در توسعه کسب

ویژگی بالی؛  تاثیرات  به بخش خصوصی،  اعطایی  اعتبارات  میزان  و  ویژگی آموزش  مدیران،  کارکنان، سبک  های  های 
بال تاثیر  پاداش،  تعاونی، ساختار سازمانی و سیستم  ملزومات  رهبری  توسعه کارآفرینی کشاورزی،  بر  اقتصادی  ی عامل 

بودن نوع فعالیت، عامل زیرساختی،  اداری و فصلی-های نهادی حمایتی، مؤلفه-محیطی و اقتصادی دانشی، زیست-اجتماعی 
ریزی مناسب و  توانمندسازی کارآفرینان، فناوری، برنامه  ها و تسهیلات اعتباری برایهای مرتبط با بازار، ارائه یارانهچالش 

و بر آن    داشته ی کارآفرینی کشاورزی و تولید پایدار کشاورزی رابطهگذاری در حوزه کشاورزی با توسعهمداخلات سیاست
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شود  نکته قابل توجه، نو و بدیع این تحقیق در اینست که با اجرای رگرسیون چندمتغیره دیده می  د.رنداری دا تاثیر معنی 
باشد:  که نشان از اثرگذاری ترتیبی چهار مولفه متغیر مستقل است به این ترتیب می  Betaضرایب تاثیر استاندارد یا همان  

  (0/ 18)   کشاورزی  محصولت  کیفیت.  ۳(  19/0)  محصولت  توزیع  و   دسترسی.  2(   ۳۳/0)   دولتی   و   نهادی  های حمایت .  1
شود  بندی میهست که تاثیرات با توجه به ضرایب بتای آنها رتبه  (.  کاملا مشخص17/0)  بودن  صرفهبهمقرون   و  قیمت  .4

  نوآوری   و  تنوعو  کننده  مصرف  نگرش  و  فرهنگباشد. در حالیکه مولفه پنجم و ششم تحقیق یعنی  و به نظر درست هم می
اند و در رگرسیون چند متغیره در تاثیرگذاری  رابطه مستقیم و معناداری را با متغیر وابسته تحقیق نشان ندادهمحصولت  در 

نشان داده    5شان محاسبه شده و در جدول اند، ولی در آزمون تحلیل مسیر اثرات غیرمستقیممتغیرهای مستقل خارج شده
اند. هر شش مولفه متغیر مستقل در آزمون پیرسون رابطه معناداری  توجهی را بر متغیر وابسته تحقیق داشتهشده که تاثیر قابل

اند فرضیه اول که  فرضیه تحقیق تایید شده 7شود. بنابراین هر دیده می 2اند که در جدول  را با متغیر وابسته تحقیق داشته
با متغیر وابسته  همه رابطه  گانه متغیر مستقل بودندهای شش فرضیه دیگر که مولفه  6فرضیه اصلی تحقیق بود و   شان 

های رتبه های اثرگذاری بر متغیر وابسته تحقیق    تحقیق تایید شدند. اما با جمع ضرایب تاثیرات مستقیم و غیرمستقیم مؤلفه
بیشترین اثر را بر متغیر توسعه    50/0با ضریب کل    دولتی   و  نهادی  هایحمایت  ی. مؤلفه1تغییر بدیعی را نشان می دهد.

های نهادی و دولتی با ایجاد بسترهای قانونی، تسهیلات  حمایت .  شهرستان ساری داشته است  های بازارچه در  کارآفرینی  
می  ایفا  کارآفرینی  توسعه  فرآیند  تسریع  در  کلیدی  نقش  آموزشی،  و  حمایت مالی  این  اطمینان  کنند.  افزایش  باعث  ها 

به رتبه دوم    47/0کیفیت محصولت کشاورزی با ضریب کل  ی  مؤلفه.  2  .شوندکارآفرینان و کاهش موانع ورود به بازار می 
شود  کیفیت بالی محصولت کشاورزی باعث افزایش رضایت و اعتماد مشتریان می .  اثرگذاری بر متغیر وابسته تحقیق رسید

وکارهای کشاورزی کمک  است. این موضوع به افزایش فروش و توسعه پایدار کسب پذیری در بازار  ساز ارتقاء رقابتو زمینه 
قیمت مناسب و  .  رتبه سوم اثرگذاری را نشان داد  0/ ۳5بودن با ضریب کل    صرفهبهمقرون   و  قیمت  ی مؤلفه  . ۳  .کندمی

افزایش حجم فروش می منطقی محصولت کشاورزی، موجب جذب مصرف  ساز رشد اقتصادی  گردد و زمینه کنندگان و 
محصولت     توزیع  و  دسترسیی مؤلفه.  4  .کندکارآفرینان است. این عامل، تعادل بین هزینه تولید و سوددهی را تامین می 

اثرگذاری رسید  0/ 19با ضریب کل   رتبه چهارم  به  رتبه دوم  بازارها و شبکه .  از  به  امکان  دسترسی مناسب  توزیع،  های 
این عامل   .نمایدکند و از انباشت محصولت جلوگیری می کنندگان را تسهیل می رساندن محصولت کشاورزی به مصرف 

 کننده مصرف   نگرش   و   ی فرهنگمؤلفه  . 5  .شودبهبود عرضه و تقاضا را تضمین کرده و موجب افزایش انگیزه کارآفرینان می 
نگرش مثبت  . رتبه پنجم اثرگذاری را بر متغیر وابسته تحقیق را کسب نمود 17/0اش با ضریب با جمع تاثیرات غیرمستقیم

دهد و از رفتارهای مصرفی  کننده نسبت به محصولت کشاورزی داخلی، تمایل به خرید را افزایش می و فرهنگ مصرف 
  و   ی تنوع مؤلفه  . 6  .سازدکند. این مولفه امکان توسعه بازارهای جدید و حفظ مشتریان را فراهم می پایدارتری حمایت می 

نوآوری    به رتبه ششم اثرگذاری بر متغیر وابسته تحقیق را نشان داد.  1۳/0تاثیر غیرمستقیم  ضریب  محصولت با    در  نوآوری
شود. این  و تنوع در تولید محصولت کشاورزی، باعث پاسخگویی به نیازهای متغیر بازار و افزایش جذابیت محصولت می 

     .های جدیدی خلق نمایندتر عمل کنند و فرصت تر و منعطف کند تا رقابتی عامل به کارآفرینان کمک می 
  پنج   تعامل   که است کشاورزی  کارآفرینی  توسعه   چندبعدی  مفهومی  مدل  بر  مبتنی  حاضر  پژوهش  نظری  چارچوب 

  چارچوب،   این   در.  داندمی   توسعه   این  اصلی   شالوده  عنوان  به  را  ترویجی  و  رفتاری   محیطی،  اجتماعی،  اقتصادی،   کلیدی   عامل 
  فرآیند  بر را تأثیر بیشترین بازار، در رقابت و اعتباری هایحمایت  مالی، تسهیلات به دسترسی بر تمرکز با  اقتصادی عوامل

  اجتماعی   عوامل.  شوندمی   شناخته  کشاورزی  وکارهایکسب  پایداری  و   رشد  اصلی   محرک  عنوان  به  و  کنندمی   ایفا  کارآفرینی
  انگیزه   افزایش  و  تازه   هایفرصت   ایجاد   ساززمینه   اجتماع،   فرهنگ   و   کارآفرینانه  هایآموزش   روستایی،  جوانان  نقش   شامل

  ها، زیرساخت   کمبود   مانند  هایی چالش   و   هامحدودیت   دیگر،  سوی   از   .روندمی   شمار   به  کشاورزی   جامعه  در   کارآفرینی 
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 ملانیا جلودار و همکاران 

  موانع   عنوان  به  ترویجی،   و   نهادی  هایحمایت   کمبود   و  بازار،  و  مالی  منابع  به  دسترسی  در  ضعف   محیطی،   های محدودیت 
  رفتاری   عامل .  شود   ویژه  توجه  آنها   به  ایتوسعه  های برنامه  و   ها سیاست  طراحی   در  باید   که  اندشده   گرفته  نظر  در   توسعه  جدی

  غیرمستقیم   و  مستقیم  اثرات  با  هاییمؤلفه   عنوان  به  محصولت  در  نوآوری  همچنین  و  کنندهمصرف   رفتار  و  نگرش  بر  تأکید  با
  چندبعدی   نظری  چارچوب  این  .کندمی   ایفا  عوامل  دیگر  میان  تعاملات  تسهیل  در  مهمی  ایواسطه  نقش  کارآفرینی،  روند  بر
  کارآفرینی   توسعه  فرآیند  به  ایجانبههمه   و  جامع  نگاه  ترویجی،   و  رفتاری   محیطی،   اجتماعی،  اقتصادی،   مختلف   ابعاد  تلفیق  با

  آن،   نهایی   هدف .  پردازدمی   موجود   های چالش   و   هافرصت  شناسایی  به  و  دهد می   ارائه  ساری   شهرستانهای  بازارچه  در
  ها، محدودیت کاهش  و  قوت نقاط  تقویت  با  بتواند  که است راهکارهایی  طراحی  برای  کاربردی  و علمی  مبنایی  آوردن فراهم
  بومی   هایویژگی   به  توجه  ضمن  رویکرد  این.  سازد   محقق  منطقه  این  در  را  کشاورزی  کارآفرینی  موثر  و  پایدار  توسعه

 .دارد   نیز را  روستایی   مشابه مناطق  سایر  در  اقتباس و  تعمیم  قابلیت  ساری، شهرستان 

شهرستان ساری به    هایبازارچه بر اساس نتایج تجربی این تحقیق که بیشترین تأثیر را برای توسعه کارآفرینی در  
صرفه اختصاص داده و همچنین تأثیر غیرمستقیم فرهنگ  بههای نهادی و دولتی، کیفیت محصولت و قیمت مقرون حمایت 
 :شود کننده و نوآوری در محصولت را نشان داده است، راهکارهای کاربردی زیر پیشنهاد می مصرف 

های حمایتی هدفمند شامل تسهیل دسترسی به  طراحی و اجرای سیاست :های نهادی و دولتی تقویت حمایت(  1
های تخصصی به کارآفرینان کشاورزی به منظور کاهش موانع و  تسهیلات مالی، ایجاد بسترهای حقوقی و ارائه آموزش 

 .افزایش انگیزه ورود به عرصه کارآفرینی

های  های کنترل کیفیت، ترویج کشاورزی نوین، ارائه آموزش توسعه سامانه  :بهبود کیفیت محصولت کشاورزی(  2
پذیری محصولت در بازارهای داخلی و  فنی به کشاورزان و کارآفرینان برای ارتقاء استانداردهای تولید و افزایش رقابت 

 .خارجی

های حمایتی برای حفظ  ها و ایجاد مکانیزم پایش مستمر قیمت :صرفه و مدیریت بازار بهتأمین قیمت مقرون (  ۳
های توزیع به منظور کاهش  تعادل بین هزینه تولید و قیمت فروش محصولت، همچنین توسعه بازارهای هدف و شبکه 

 .کنندگانهای حمل و دسترسی بهتر مصرف هزینه 

ها و انبارها،  های لجستیکی، تعمیر و توسعه راهایجاد و بهبود زیرساخت :تسهیل دسترسی و توزیع محصولت(  4
فناوری  از  برای  استفاده  بازار  دسترسی  افزایش  و  محصولت  هدررفت  کاهش  منظور  به  تأمین  زنجیره  در  نوین  های 

 .کارآفرینان

رسانی جامعه  های آموزشی و اطلاع برگزاری کمپین  :کنندهتقویت فرهنگ کارآفرینی و تغییر نگرش مصرف (  5
محور با هدف ارتقای نگرش مثبت نسبت به محصولت کشاورزی داخلی و تشویق مصرف پایدار، به ویژه در میان نسل  

 .جوان و جامعه روستایی

های تحقیق و توسعه و ترویج فرهنگ نوآوری برای  حمایت از فعالیت  :تشویق نوآوری و تنوع در محصولت(  6
های نوین کشاورزی جهت افزایش جذابیت و پاسخ  گیری از فناوری ارائه محصولت متنوع و با ارزش افزوده، همچنین بهره 

 .به نیازهای بازار متغیر

توانند به ارتقاء مستمر توسعه کارآفرینی کشاورزی  این راهکارها با اتکا به نتایج پژوهش و چارچوب نظری آن، می 
با جمع  و  اثرات مستقیم و غیرمستقیم مؤلفه در شهرستان ساری کمک کنند  برای  بندی  ها، رویکردی جامع و کاربردی 

 .های آینده فراهم آورندسیاستگذاری 
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 منابع -6

بوم اقتصاد مطالعات زیستنقش عوامل کلان اقتصادی بر توسعه کارآفرینی.  (.  1402وثوقی، سهیل، و هشیارمقدم، اسماعیل. )ملیحه،  آشنا،  
 https://doi.org/10.22111/INNOECO.2023.44081.1041. ۳9-5۳، (4)۳، نوآوری

روستا و توسعه پایدار کارآفرینی کشاورزی و توسعه مناطق روستایی )مورد مطالعه: دهستان رشتخوار(.  (.  1400ایزدی، علی، و قنبری، سیروس. )
 https://doi.org/10.22077/vssd.2021.4382.1029. 19-۳8، (1)2، فضا

( سیدداوود.  میررحیمی،  حاجی  و  عبداله،  مخبردزفولی،  سیدمحمدجواد،  سبحانی،  امید،  توسعه (.  1402جمشیدی،  راهبردهای  ی تحلیل 
کرج(.  کسب شهرستان  )مطالعه  کشاورزی  بخش  کشاورزیوکارهای  در  کارآفرینی  . 106-9۳،  (19)10،  راهبردهای 

https://doi.org/10.61186/jea.10.19.93 
تأثیر شاخص1402جمینی، داود، نظری، حمید، صیدایی، سیداسکندر، و برقی، حمید. ) بررسی  بر توسعه پایدار (.  های کارآفرینی گردشگری 

ریزی قلمرو مطالعات برنامهروستایی در قلمروهای عشایری ایران)مطالعه موردی: شهرستان اردل؛ استان چهارمحال و بختیاری(،  
     /jsnap.2023.422238.1076https://doi.org/10.22034  . 61-76(، 2)۳، نشینانکوچ

های کارآفرینی در مناطق روستایی ایران نمونۀ پژوهش:  سازی عوامل مؤثر بر توسعۀ شاخص(. مدل1400جمینی، داود، و جمشیدی، علیرضا. )
کرمانشاه،   استان  اورامانات،  فضایی،  برنامهمنطقۀ  . 7۳-94(،  ۳)11ریزی 

10.22108/sppl.2021.128388.1576https://doi.org/     
اجتماعی کارآفرینی روستایی  -مدل توسعه اقتصادی(.  1402یاری، ویدا. )زاده، مریم، و علیتمری، ذکریا، شریفکوپایی، حمید، محمدیرستگاری

تعاونی بهرهدر  احیاء،  مازندران.  های کشاورزی،  استان  توسعه جنگل  و  روستاییبرداری  توسعه  و  فضا  . 102-81،  (2)12،  اقتصاد 
https://doi.org/10.1001/1.23222131.1402.12.44.4.4 

شناختی توسعه شهری با تاکید بر تعارض رقابت (  جامعه140۳نوپور هولری، فضه )  ورسولی، سید حسن، ملانیا جلودار، شهرام، مالمیر، مریم  
- 20(، 8) 2، فصلنامه علمی جستارهای جامعه و سیاست، دانشگاه آزاد اسلامی واحد شیرازو همکاری )بررسی میدانی شهر ساری(، 

1. https://sanad.iau.ir/Journal/jsp/Article/1186199 
.  یشهر سار داریپا یمؤثر بر گردشگر یهاشاخص  نیی(. تب1404فرزانه. ) وند،ی محمدرضا، و امامقل ا،یپویثنا، غلام  ، یرحمان دحسن،یس  ،یرسول

 https://sanad.iau.ir/Journal/jose/Article/1208574/FullText.  106–85، 7، اقتصاد فضا یسامانده
و    ،یعاشور  ن،یصدرالد  ،یمتول  دحسن،یس  ،یرسول ) هیهان  ازرلو،یفاطمه،  تحل1402.  در جنگل  عینقش صنا  لی(.  کاغذ  و   ینواح  ییزداچوب 

سار  یراشهریپ شهر  توسعه  اکوسیو  .  75–51(،  ۳)14  ران، یا  یعیطب  یها ستمی. 
https://sanad.iau.ir/fa/Article/983385?FullText=FullText 

اقتصاد شناسایی موانع توسعه کارآفرینی سبز در بخش کشاورزی شهرستان کرمانشاه.  (.  1۳97رضایی، بیژن، نجف پور، هدا، و کهریزی، دانیال. )
 https://doi.org/10.30490/aead.2018.65199. 55-72، (101)26، کشاورزی و توسعه

راهبردهای کشاورزی در منطقه سیستان.  -بندی عوامل مؤثر بر توسعه کارآفرینی روستاییاولویت(.  1402شهرکی، علی، و تاش، مهیم. )سردار
 https://doi.org/10.61186/jea.10.20.29. ۳1-45، (2)10، کارآفرینی در کشاورزی

و   )  سلطانی، زهرا، گودرزی، مجید،  بر 1404موسوی، سوسن.  تأکید  با  پایدار کشاورزی  توسعه  زنان روستایی در  نقش کارآفرینی  تحلیل   .)
رامهرمز(،   شهرستان  موردی:  غذایی)مطالعه  فضامحصولت  پایدار  توسعه  و    . 146-12۳(،  2)6،  روستا 

10.22077/vssd.2025.8608.1290https://doi.org/ 
بررسی عوامل مؤثر بر توسعه کارآفرینی با نگاهی بر بهبود کارآفرینی کشاورزی )مطالعه (.  1۳98شیرزادی لسکوکلایه، سمیه، و منظوری، سحر. )

توسعه  و  توسعه  حال  در  کشورهای  کشاورزییافته(.  موردی  در  کارآفرینی  .  148-1۳9،  (12)6،  راهبردهای 
http://dx.doi.org/10.52547/jea.6.12.139 

وکارهای کشاورزی در صندوق کارآفرینی امید. های توسعه کسبشناخت موانع و بازدارنده(.  1402صدردشتکی، سیده زهرا، و فاطمی، مهسا. )
 https://doi.org/10.61186/jea.10.19.118. 118-1۳1، (1)10، راهبردهای کارآفرینی در کشاورزی

های اصلی کارآفرینی سازمانی در  دهی ابعاد و مؤلفه شناسایی و وزن (.  1401مقدم، افسانه. )، و زمانینسب، منیژه، حقیقی زاده، سیروسطهماسبی
http://epprjournal.ir/article-1-.  1-۳0،  (1)8،  ریزی انرژیگذاری و برنامه های سیاستپژوهشصنعت حفاری نفت و گاز.  

fa.html-1081 

https://doi.org/10.22111/INNOECO.2023.44081.1041
https://doi.org/10.22077/vssd.2021.4382.1029
https://doi.org/10.61186/jea.10.19.93
https://doi.org/10.22034/jsnap.2023.422238.1076
https://doi.org/10.1001/1.23222131.1402.12.44.4.4
https://doi.org/10.22108/sppl.2021.128388.1576
https://doi.org/10.1001/1.23222131.1402.12.44.4.4
https://doi.org/10.1001/1.23222131.1402.12.44.4.4
https://doi.org/10.30490/aead.2018.65199
https://doi.org/10.61186/jea.10.20.29
https://doi.org/10.22077/vssd.2025.8608.1290
https://doi.org/
http://dx.doi.org/10.52547/jea.6.12.139
https://doi.org/10.61186/jea.10.19.118
http://epprjournal.ir/article-1-1081-fa.html
http://epprjournal.ir/article-1-1081-fa.html
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 ملانیا جلودار و همکاران 

های  های توسعه رفتار کارآفرینانه در سازمان شناسایی و واکاوی مکانیزم (.  1402سین، و داویری، علی. )نیا، غلام عباسی، حمیدرضا، حسینی
اجتماعی(.   رفاه  و  کار  تعاون،  وزارت  مطالعه:  )مورد  کارآفرینیدولتی  . ۳0-15،  (1)16،  توسعه 

https://doi.org/10.22059/jed.2023.346522.654019 
( و کاظمیه، فاطمه.  یادآور، حسین،  تبریز. نشریه  مدل(.  1401قنبری، علی،  و تکمیلی کشاورزی شهرستان  تبدیلی  موانع توسعه صنایع  یابی 

 https://doi.org/10.22034/FR.2022.50007.1822. 167-181، (4)۳2های صنایع غذایی، پژوهش

)قنبری رضوان.  کرمانشاه.  (.  1401موحد،  شهرستان  در  کشاورزی  کارآفرینی  اکوسیستم  کارآفرینیپژوهشواکاوی  .  86-67،  (1)1،  های 
https://doi.org/10.22034/JER.2022.698000 

مطالعات توسعه کارآفرینی شهر سبز: ملزومات تولید پایدار کشاورزی شهری در دانشگاه رازی کرمانشاه.  (.  1401محبی، زهرا، و عبادی، هادی. )
 https://doi.org/10.22069/jead.2022.20339.1612. 167-184، (4)9، کارآفرینی و توسعه پایدار کشاورزی

ثناییمقدس سیدناصر،  روح نیکو،  سمیعی،  هادی،  )پور،  عبدالحسین.  کرمپور،  و  قابلیت (.  1400الله،  مالکان  بررسی  بین  در  کارآفرینانه  های 
خانگی.  کسب کشاورزیوکارهای  پایدار  توسعه  و  کارآفرینی  . 94-79،  (2)9،  مطالعات 

https://doi.org/10.22069/JEAD.2022.19832.1564 
شناسایی عوامل مؤثر بر تقویت کارآفرینی جمعی در بخش (.  1402پور، مهدی، مرتضایی، مهتاب، و خدایی، عطیه. )الله، حسینفرد، فیضمنوری

 https://doi.org/10.22034/popsci.2023.380270.1250. 169-188، (2)14، ترویج علمکشاورزی. 

گری تبیین تأثیر بانکداری اجتماعی بر توسعه پایدار روستایی/عشایری با میانجی(.  1402میرزاخانی، کریم، نوابخش، مهرداد، و ادهمی، عبدالرضا. )
اجتماعی.   اجتماعیبرنامهسرمایه  توسعه  و  رفاه  . 418-۳8۳،  (56)14،  ریزی 

https://doi.org/10.22054/qjsd.2023.71940.2451 
گردی با تأکید بر رویکرد کارآفرینی های بومشاخصتحلیل    (.140۳و فیروزنیا، قدیر. )  ، ، مهدوی، داوود، نوروزی، اصغرعسکر، علیدراوحیدی

بوم روستاهای  بویراحمد(،روستایی)مورد:  و  کهکیلویه  استان  فضا  گردی  پایدار  توسعه  و  -.18۳-159(،  4)  5،  روستا 
10.22077/vssd.2024.7873.1262ttps://doi.org/h   
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