
 

 
 
 
 
 

Explaining and Analyzing Brand Equity Components in the Development of 

Tourism in Mesr Village 

Zahra Soltani*  
Associate Professor of Geography and Rural Planning, Faculty of Lettes and Humanities, Shahid Chamran University of Ahvaz, Ahvaz, Iran 
*Corresponding author, Email z.soltani@scu.ac.ir 

 
 

1. Introduction 
Destination branding has emerged as one of the most prominent and debated 
topics in contemporary tourism marketing. Strong and distinctive destination 
brands play a crucial role in attracting tourists, investment, and reputable tourism 
enterprises. As a result, many tourism destinations have strategically organized 
their marketing efforts to strengthen and promote their destination brands. This 
issue has gained increasing importance as tourism policymakers and industry 
practitioners have recognized that many destinations capture attention primarily 
through the initial mental image they create in potential visitors’ minds. Building 
and reinforcing a destination brand is therefore essential for achieving long-term 
competitiveness and sustainability. Consequently, destination marketing experts 
and tourism managers seek to create and strengthen destination brands in order 
to increase their share of the revenues and broader benefits generated by the 
rapidly expanding global tourism industry. A well-developed destination brand 
provides prospective tourists with information prior to their travel, helping them 
identify and differentiate the destination from competing locations while shaping 
their expectations about the experiences they will encounter. 
 
2. Methodology 
The present study is applied in terms of its objective and adopts a descriptive–
analytical approach. In terms of data collection and analysis, the research employs 
a mixed-methods design (qualitative and quantitative). In the qualitative phase, 
content analysis of previous studies, combined with unstructured expert 
interviews, was conducted to identify the principal components influencing brand 
equity in the development of tourism in Mesr Village. In the quantitative phase, 
the status of the identified indicators was evaluated in the study area using a 
structured questionnaire as the primary research instrument. The statistical 
population consisted of tourists and tourism stakeholders in Mesr Village. Data 
were collected through both documentary and field methods. Documentary 
sources included books, academic theses, scholarly articles, and relevant national 
and international websites. Field data were gathered through interviews and 
questionnaires using a five-point Likert scale. Based on Klein’s (1990) 
recommendation, the minimum acceptable sample size for structural equation 
modeling is 200 observations, while descriptive survey studies typically require 
at least 100 completed questionnaires. To improve the robustness and accuracy 
of the analysis, a sample size of 360 respondents was selected, and questionnaires 
were distributed among tourists and tourism stakeholders in Mesr Village. After 
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coding the data, statistical analyses were performed using SPSS version 25 and AMOS version 24, which are 
widely used for structural equation modeling. 
 

3. Findings 
Numerous studies in the fields of branding and tourism—particularly those focusing on rural destinations—
have demonstrated that brand equity components significantly influence tourist attraction and tourism 
development. In this context, destination branding in rural areas is widely regarded as a strategic tool for 
strengthening local economies and attracting tourists. The present study specifically examines and explains 
the role of brand equity components in the tourism development of Mesr Village. The findings identify several 
key components of brand equity, including brand awareness, brand image, service quality, and brand loyalty. 
Each of these factors directly or indirectly affects tourist attraction and tourism development in the village. 
Brand awareness and brand image are frequently highlighted in previous research as fundamental 
components of destination branding. These elements not only enhance a destination’s recognition among 
tourists but also shape their emotional attachment and cognitive perceptions of the destination. In the case 
of Mesr Village, strengthening these components through continuous brand promotion in media platforms 
and through effective advertising strategies can significantly increase tourist visits. Service quality and tourist 
satisfaction were also identified as critical elements in the development of tourism in Mesr Village. The 
findings suggest that delivering high-quality services and meeting tourists’ expectations contribute to greater 
tourist satisfaction and, ultimately, to stronger brand loyalty. Tourist satisfaction not only encourages repeat 
visits but also attracts new visitors through word-of-mouth communication. Brand loyalty was another 
important component identified in this study. Consistent with previous research, the findings indicate that 
brand loyalty plays a significant role in encouraging repeat visits. Positive and consistent tourist experiences 
in Mesr Village can strengthen brand loyalty and foster long-term relationships between tourists and the 
destination. Compared with previous studies, this research places particular emphasis on the indigenous and 
local characteristics of Mesr Village as tools for strengthening the destination’s brand. Utilizing the region’s 
distinctive natural and cultural features—such as historical heritage, cultural traditions, and natural 
attractions—can differentiate the village’s brand and attract a larger number of tourists. While many previous 
studies have focused primarily on general branding components, this study highlights the importance of the 
village’s unique characteristics as a means of creating differentiation in the tourism market. Overall, the 
findings underscore the significant role of brand equity components in attracting tourists and promoting 
tourism development in Mesr Village. They also reveal both similarities and differences compared with 
previous studies, particularly in the context of branding rural versus urban tourism destinations. 
 

4. Discussion and Conclusion 

The results of this study indicate that successful branding of Mesr Village and the attraction of more tourists 
require strengthening key brand equity components, including brand awareness, brand image, service 
quality, and brand loyalty. Furthermore, emphasizing the village’s unique local and indigenous characteristics 
can play a particularly important role in enhancing brand identity and attracting new visitors. Accordingly, 
policymakers and tourism authorities in Mesr Village are encouraged to design and implement strategic 
action plans aimed at strengthening these components. Such plans should include initiatives to improve 
service quality, enhance brand awareness, and create a positive and appealing image of Mesr Village in the 
minds of tourists. Overall, focusing on brand equity components in the development of tourism in Mesr 
Village can serve as an effective strategy for increasing tourist attraction and strengthening the local 
economy. In addition to examining general branding components, this study highlights the importance of 
leveraging the village’s unique and indigenous features as tools for successful destination branding—an 
aspect that has received relatively limited attention in many previous studies. 
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 چکیده 
. دارد هاآن بلندمدت موفقیت در زیادی اهمیت  گردشددد ری مقاصدددد  برای  برند  تقویت و ایجاد
 برای  برند ایجاد  با تا کنند  تلاش باید  گردشد ری مقاصدد  بازاریابی مدیران  و متخصدصدان روازاین

 جهانی گسترش حال در  صنعت این مزایای  سایر و درآمدها  از  را خود  سهم  آن،  تقویت  و مقاصد
 مقصدد تا دهدمی  گردشد ری  به  سدرر از قبل  را  اطلاعاتی  گردشد ری مقاصدد  برند. دهند  افزایش

  سددرر از  را  گردشدد ر  انتظارات و کند  متمایز  رقابت از  را هاآن کند، هویت تعیین و  شددناسددایی را
های ارزش ویژه برند بر به تحلیل مؤلره حاضدر پژوهشدهد. به همین منظور،    شدلل روی پیش

شدناسدی تحقیش شدامل دو بخش کیری و توسدعه گردشد ری روسدتای مصدر پرداخته اسدت. روش
های سداختار نیافته با کمی اسدت. در بخش کیری، با تحلیل محتوای ماالعات پییدین و مصداحبه

های مؤثر در ارزش ویژه برند شدناسدایی شدد. در بخش کمی، به سدنجش وضدعیت خبرگان، مؤلره
نامه میان گردشد ران و فعانن حوزه گردشد ری روسدتای مصدر ها با اسدتراده از پرسدشاین مؤلره

تحلیل شدد.   AMOS و SPSS افزارهایوسدیله نر به  های تحقیشپرداخته شدده اسدت. داده
شددده، هویت برند، تصددویر برند، وفاداری به هایی چون کیریت ادراکنتایج نیددان داد که مؤلره

برند و آگاهی از برند، تأثیر بسدزایی در ایجاد و تقویت ارزش ویژه برند گردشد ری روسدتای مصر 
سدازی معادنت سداختاری، به تأیید  های آماری شدامل تحلیل عاملی تأییدی و مدلدارند. تحلیل

های مناسد  و ها از شداخ ها پرداخته و نیدان داد که این شداخ پایایی و روایی این مؤلره
منظور  هدا بدهاین مؤلرده  یارتقداهدا همننین تدأکیدد بر اهمیدت  معنداداری برخوردار هسدددتندد. یدافتده

 .توسعه گردش ری در این مناقه دارند
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 سلطانی  

 مقدمه -1

جهان   عیصنا نیپردرآمدتر  و نیزاتراشتغال  ن،یترجذاب  ن،یترپررونش  از یلی به سو  هزاره در یگردش ر صنعت
 یمؤثر عامل افتهیتوسعه  کمتر یکیورها در ژهیوبه ،یگردش ر توسعه . (137: 2021و هملاران،   1است )میلر  شدهل ی تبد
درنت یاقتصاد  رونش و یلاریب کاهش مختلف، یقیرها  درآمد شیافزا موج   و  است فقر با مقابله در  بهبود جهیو 

 در مؤثر و  مهم عوامل از  یل ی( و  37:  2021و هملاران،   2تون ا )  شودی م  یاجتماع  رفاه شی افزا و مرد  یزندگ  تیریک

  جهت  ابزاری   مانند به  (. گردش ری342:  2021،  3بونتویچ و ایانلووا )  است یکیور هر دار یپا یتوسعه و اقتصاد ییای پو
  از   یلی  دنیا  در   گردش ری  صنعته  امروز .(100:  1404مرادخانی و هملاران،  )  است  ضعیف  اقتصادهای   به  دادن  سامان
تهرانی،  )  است  درآمد  مهم  منابع و شریری  برتر جهان    عنوان به  و  ( 138:1395یوسری  شود  می   شناخته چهارمین صنعت 

و هملاران،  ) دلیل  (؛  42:1397نرگسی  همین    کنندمی   یاد   توسعه  اصلی  رکن  عنوانبه  آن   از  ریزانبرنامه  از  بسیاریبه 
  و  منبع  این   بودن  پذیرپایان   نرت،   از   حاصل   درآمدهای   به  ایران   شدید   وابست ی   بهباتوجه    (.38:1392عبدالله،   زرآبادی و)

  منظور به  جای زین   منابع  کارگیریبه  و  استراده   جهت  در  برنامه  در  تغییر  لزو   گذشته  سال  چند  در  آن،  شدید   قیمتی  هاینوسان 
 به باتوجه در این راستا،  (.  56:1396هملاران،    و  زیاری)   شودمی   احساس  کیور   در   ازپیشبیش   محصولیتک  اقتصاد   از  رهایی
  تاریخی   هایجاذبه  ازلحاظ  که  زمینه  این  در ایران  کیور  بالقوه  توانایی  و  دنیا  برتر  صنایع  از  یلی  به  شدن گردش ریتبدیل 

 ،(86:1389کهزادی،    و   موحد)قرارگرفته است    دنیا  برتر   کیور   پنج   بین   در   طبیعی   و   فرهن ی   های جاذبه  ازلحاظ   و  دهم   رتبه   در 
برنامه می یک  با  آورد توان  دست  به  گردش ری  صنعت  در  را  خود  شایسته  جای اه  هملاران،  )  ریزی صحیح،  و  عباسی 

ارزآوری، نرخ اشتغال،  156:1397 (. گردش ری در مقاصد گردش ری تأثیر مثبتی روی توسعه اقتصادی کیور مخصوصاً 
( است  داشته  غیره  و  ازآنجایی 2:  2013،  4ریناردز مالیات   منظوربه را هاآن  مرد  که  هستند هاییملان  مقصدها که(. 

 کنند،می  انتخاب سرر و اقامت  برای است، شدهحاصل  جاذبه از  خاصی خصیصه از که اساس درکی بر و خاص ایتجربه

بامی هن ا  گردش ران ترتی ، بدین که کرد ایجاد برند یک هاآن  برای ریزیبرنامه هایروش  از استراده توان   در 

 دارای مقصد دارد،  هادر ذهن  برند که بهتری جای اه به خاطر آن، رقبای و شدهتبدیل  برند به که مقصدی بین انتخاب

 به توجهقابل  تمرکزی  و  رفته  بین از سخت های زیرساخت به صرف، توجه امروز که است گونهدهند. این  ترجیح را برند

 حال در شهر برند برای یک ساخت یا خوب ذهنی تصویر یک ریزیطرح  نظیر شهری ریزیطرح  نر ، هایزیرساخت 

  جذب   در  روزافزون  پردازند؛ رقابتمی   رقابت  به  یلدی ر  با  هاسرزمین   هامروز  دنیای  در  .( 1:  1404گودرزی،  )  است گیریشلل 
دهندهدولت   سوی  از  گردش ران نیان  اتخاذها  در  ازجمله  جدید  تبلیغاتی  رویلردهای  و   هاروش   ی    قلمرو   برندسازی 
  و  ایجاد   در  سعی   کیورها   از   بسیاری  خاطر  همین  به  (1:  2018و هملاران،   5اوشاکوف )  است(  خاص  مقصد  یک)   گردش ری

  (.102:  2017،  6پترفِسلا و سین وسلی )  دارند خود  گردش ری مقصد  برای برندسازی  راهبُردهای  توسعه
و   (2:1397زاده،  یل اسماع)  است   گردش ران  جذب  در   نوظهور   نسبتاً  راهبُردهای  از  یلی  گردش ری   مقصد   برندسازی 

و هملاران،   7هولتمن )  است  استراده قابل   رقابتی  مزیت   به  یابی دست  همننین   و   مقاصد   متمایزسازی   در   که  است   عاملی 
  میتریان  ترجیحات  سویبه   را  مقصد  که  است  رقابتی  یابیموقعیت   برای  ابزاری  گردش ری،  مقصدهای  ندبر  .( 1077:  2017
 (. 2:  2019، 8سعید و شافیکباشند ) نیده  مواجه آن با  از قبل اگر  حتی است؛ تأثیرگذار  هاآن   بر ان یزه و کندمی  هدایت 
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 ...  های ارزشتبیین و تحلیل مؤلفه             

 ... های جذبجریان 

شده    ل یتبد  یگردش ر   یاب یمباحث در حوزه بازار  نیزتریبران و جنجال   نیتراز جذاب   ی ل یمقصد به    یامروزه برندساز 
  ی هامعروف شرکت  ی و برندها  هیمقاصد منجر به جذب گردش ران، سرما  یو باارزش برا  یقو   یاست؛ چراکه داشتن برندها

  یتر یخود را در جهت توسعه هرچه ب  ی ابیبازار   یهاتلاش   ی  ر از مقاصد گردش  ی اریبس  لی دل نی. به همشودی م   یگردش ر
داده  ا10:1393اند)ضرابخانه،  برند مقصد خود سازمان    ی صنعت گردش ر  ران یگمی مهم شد که تصم  ی موضوع زمان  نی (. 

ا  یاهیاول  ی ذهن   ر یتصو  لی به دل  ی از مقاصد گردش ر  ی اریبس  افتند یدر افراد    اندرگرفته موردتوجه قرا  کنند، ی م  جاد یکه در 
عمللرد    ی ن یب  شی برند و پ   اهیجا  لی و تحل  ی ابزار در بررس   ک یعنوان  برند به    ژه ی(. ارزش و323:1396و هملاران،    ی )رضوان
 (.  173: 1402 ، یداران  یعیاست )رف تیحائز اهم نده یآن در آ

  مدیران   و   متخصصان  روازاین .  دارد  ها آن   بلندمدت  موفقیت  در  زیادی   اهمیت   گردش ری   مقاصد   برای   برند   تقویت  و  ایجاد 
  مزایای  سایر   و  درآمدها   از   را   خود   سهم  آن،   تقویت  و   مقاصد   برای   برند   ایجاد   با   تا   کنند   تلاش   باید   گردش ری   مقاصد   بازاریابی

  دهد می   گردش ری   به  سرر  از  قبل   را  اطلاعاتی   گردش ری  مقاصد  برند.  دهند  افزایش  جهانی  گسترش  حال   در   صنعت   این
  دهد  شلل روی  پیش  سرر  از را  گردش ر انتظارات و کند متمایز رقابت از را  هاآن   کند، هویت تعیین  و شناسایی  را  مقصد تا
 (. 6: 2007، 1مورفی )

ترین مقاصد گردش ری کویری ایران، در استان اصرهان و در نزدیلی شهرستان خور  شدهروستای مصر، یلی از شناخته 
اندازهای  های شنی مرترع، چیم فرد مانند تپه های طبیعی منحصربهو بیابانک واقع شده است. این مناقه به دلیل ویژگی 

گردش ران داخلی و خارجی قرار گرفته است. علاوه   موردتوجه بلر، آسمان پرستاره و تجربه ناب از سلوت و آرامش کویر، 
نوازی مرد  محلی و سبک زندگی سنتی در این مناقه نیز از عوامل جذابیت  های طبیعی، فرهنگ بومی، مهمان بر جاذبه 

گردش ری در   های متعددی در مسیر توسعه پایدارهای طبیعی و فرهن ی، چالش پتانسیل   ن ی باوجودا  .شودآن محسوب می 
ها، ضعف در برندینگ مقصد است که باعث شده روستای مصر نتواند  ترین این چالش روستای مصر وجود دارد. ازجمله مهم

بین  و  ملی  به در ساح  از گردش ران، شناخت  المللی  بسیاری  گردش ری کویری شناخته شود.  در  قوی  برند  عنوان یک 
خوبی صورت ن رفته است. در نتیجه،  های آن به محدودی از این مناقه دارند و تبلیغات هدفمند برای معرفی کامل ظرفیت 

 .هایی همراه استجذب گردش ران جدید و حرظ گردش ران قبلی با دشواری 

ها نظیر آگاهی از برند، تصویر ذهنی گردش ران، کیریت  ای از مؤلره برندینگ گردش ری یک مقصد شامل مجموعه 
کامل توسعه    به طور ها هنوز  در مورد روستای مصر، بسیاری از این مؤلره .  خدمات، وفاداری گردش ران و تداعیات برند است

های گردش ری میابه در ایران، مانند کویر  عنوان مثال، آگاهی عمومی درباره این مقصد نسبت به سایر جاذبه اند. بهنیافته
زیرساخت  نبود  همننین،  است.  کمتر  شهداد،  یا  اقامت اه مرنجاب  مانند  مناس   گردش ری  های  خدمات  استاندارد،  های 

انتظاای و برنامه حرفه با  بازاریابی مؤثر موج  شده است که تجربه گردش ران در برخی موارد  رات آنان همخوانی  های 
 .نداشته باشد

توجهی در بهبود وضعیت  تواند به شلل قابل های ارزش ویژه برند گردش ری در روستای مصر می تبیین و تقویت مؤلره 
بازاریابی    راهبُردهایگردش ری این مناقه نقش داشته باشد. ایجاد تصویر مثبت از روستا، افزایش کیریت خدمات، توسعه  

توانند به افزایش آگاهی و  های اجتماعی و تبلیغات هدفمند از جمله اقداماتی هستند که می گیری از رسانه دیجیتال، بهره
یابد،  تنها میزان جذب گردش ران داخلی و خارجی افزایش می جذابیت این مناقه کمک کنند. با اجرای این راهلارها، نه 

عییت جامعه محلی و رشد  تواند موج  بهبود م تری در مناقه شلل خواهد گرفت که می بلله گردش ری پایدارتر و متوازن 
 .اقتصادی مناقه شود
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 سلطانی  

 ایبنیان نظریه -2

کاری  های مرتبط با موضوع موردماالعه برای تسلط بر موضوع، جلوگیری از دوباره در هر پژوهش علمی، بررسی پییینه پژوهش 
های داخلی و خارجی مرتبط با  ها از ضروریات است. به همین منظور در ادامه به بررسی و بیان پییینه های آن و آگاهی از یافته 

 شود. موضوع پرداخته می 

عنوان برند گردش ری« به این  »بررسی عوامل مؤثر در معرفی بازار تبریز به   ( در پژوهیی با عنوان 1397)   قنبری و احمدیان   
(، تصویر مقصد با ضری   0/ 311یلات با ضری  بتای ) تسه   (، 0/ 318)   اند که اهمیت نسبی، هویت برند با ضری  بتای نتیجه رسیده 

و این متغیرها به ترتی  بییترین تا کمترین تأثیر را در ساخت برند بازار تبریز   است ( 0/ 147)   ( و تمایز با ضری  بتای 0/ 247بتای ) 
 اند. داشته 

نمونه موردی:  )   »ارائه راهلارهای تقویت گردش ری با تأکید بر برندسازی شهری   پژوهیی با عنوان ( در  1398)   براتی و روشنی 
تحلیل سلسله    و   SOWT  با تحلیل و ارزیابی اطلاعات با سه روش توزیع پرسینامه، جدول   شهر بجنورد(« به این نتیجه رسیدند که 

ها به ارائه راهلار اجرایی  بندی آن نهایتاً با تدقیش موضوعیت راهبردها با موضوع پژوهش و اولویت گرفته است که    صورت مراتبی  
های بومی و محلی،  ای نظیر تهیه سند جامع گردش ری، استراده از ظرفیت ای و توسعه منتهی شده است که حول محورهای برنامه 

 . است ای، ارائه تسهیلات بانلی و ...  ریزی بلندمدت تبلیغات رسانه برنامه 
اند که  پژوهیی با عنوان »شناسایی و بررسی عوامل تأثیرگذار بر گردش ری ایران« به این نتیجه رسیده   ( در 1398بهمنی ) 

محیای و  دهند و آلودگی زیست ترین قدرت نروذ را نسبت به متغیرهای دی ر نیان می شاخ  زیرساخت و عوامل امنیتی بیش 
.  / 94اثر  ها با ضری   دهند و زیرساخت ترین قدرت وابست ی را نسبت به متغیرهای دی ر نیان می خدمات رفاهی بهداشتی نیز بیش 

 محیای دارند. /. کمترین اثر را روی آلودگی زیست 23بییترین تأثیر را روی عوامل امنیتی دارد و عوامل اقتصادی با ضری  اثر  

موردماالعه:  )   عنوان »بررسی تأثیر برندسازی مقاصد بر توسعه گردش ری شهری ( در پژوهیی به 1399)   فیضی و هملاران 
داری بر توسعه گردش ری شهری و ابعاد آن  اند که برندسازی مقاصد تأثیر مثبت و معنی شهر تبریز(«، به این نتیجه رسیده کلان 

شهر تبریز دارد. همننین نتایج حاکی از آن بود  شده، حمایت و میارکت و پایداری توسعه گردش ری( در کلان )ارزش و فواید ادراک 
شده، حمایت ذینرعان گردش ری از توسعه  تواند با افزایش و فواید ادراک شهرها می که برندسازی مقاصد گردش ری شهری در کلان 
 آن را افزایش داده و به پایداری آن کمک نماید. 

  ران ی : ا ی گردش ران ماالعه مورد   ی بر وفادار   ی برند گردش ر   ژه ی ارزش و   ر ی تأث   ی با عنوان »بررس   ی ( در پژوهی 1400)   ی احمد 
شده  ادراک   ت ی ر ی و ک   0/ 235  ر ی مس    ی برند با ضر   ر ی ، تصو 0/ 410  ر ی مس     ی از برند با ضر   ی که آگاه  د ی رس   جه ی نت   ن ی مال تهران« به ا 

برند با    ر ی ، تصو 0/ 540  ر ی مس    ی برند با ضر   ژه ی ارزش و  ن، ی برند دارند. همنن   ژه ی بر ارزش و   را   ر ی تأث   ن ی یتر ی ب   0/ 212  ر ی مس     ی با ضر 
را بر    ر ی تأث   ن ی یتر ی ب   0/ 110  ر ی مس     ی شده با ضر ادراک   ت ی ر ی و ک   0/ 164  ر ی مس     ی شده با ضر و ارزش ادراک   0/ 203  ر ی مس     ی ضر 

  ت ی ر ی شده و ک برند، ارزش ادراک   ر ی تصو   ی ارها ی برند به همراه مع   ژه ی وضوح روشن است که ارزش و به   ن، ی به برند دارند؛ بنابرا   ی وفادار 
 به برند مقصد شوند.    ی منجر به وفادار   توانند ی شده م ادراک 

« به  ارائه مدل شناسایی موانع برند سازی گردش ری پزشلی ایران » ( در پژوهیی با عنوان  1403کمیلی اصرهانی و هملاران ) 
های درمانی و  های اقتصادی سیاسی و اجتماعی، عد  برجسته کردن توانمندی عواملی همنون محدودیت این نتیجه رسیدند که  

  ین تر عنوان مهم گردش ری سلامت به   ی ا های حرفه گردش ری در ایران، عد  استراده درست از فضای مجازی و عد  وجود شرکت 
 . آمده است دست عوامل در عد  برند سازی گردش ری پزشلی ایران به 

تبیین عوامل مؤثر در توسعه پایدار روستایی با رویلرد گردش ری )مورد  ( در پژوهیی با عنوان » 1404الحسینی و هملاران ) خاد  
خیک تحت تأثیر  نتایج پژوهش نیان داد که توسعه پایدار روستایی با رویلرد گردش ری در نواحی نیمه « ماالعه شهرستان آباده( 

ریزی اقتصادی، زیرساختی و اجتماعی، توسعه خدمات و دانش عمومی، و مدیریت، امنیت و آموزش  سه عامل اصلی شامل برنامه 

https://vssd.birjand.ac.ir/article_3170_134c82c99d020b8debe6fc9970af3594.pdf
https://vssd.birjand.ac.ir/article_3170_134c82c99d020b8debe6fc9970af3594.pdf
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 ...  های ارزشتبیین و تحلیل مؤلفه             

 ... های جذبجریان 

کارشناسان، مهم  دیدگاه  از  دارد.  اقامت اه گرایی، ضعف ها روحیه جمع ترین قوت قرار  گردش ری، فرصت ها کمبود  ها جذب  های 
ویژه از طریش جذب سرمایه  سازی به تنوع   راهبُرد آبی هستند. در نهایت،  گذاری بخش خصوصی و تهدیدها خیلسالی و کم سرمایه 

 .عنوان بهترین راهلار برای تحقش توسعه پایدار روستایی پیینهاد شد و برندسازی گردش ری به 
اند که علاوه  ( در پژوهیی با عنوان »بررسی عوامل مؤثر بر ارزش برند مقصد« به این نتیجه رسیده 2017آبادی و هملاران ) فتح 

طور که  ترین عامل گردش ران برای لذت بردن از مقصد گردش ری همان عنوان مهم سال گذشته به   30بر تصویر برند در ماالعات  
 هست، وفاداری به برند، کیریت درک شده، آگاهی و رضایت از برند نیز تأثیر مستقیمی دارد. 

وسیله ایجاد تصویر برند و رویدادهای ورزشی  ( در پژوهیی با عنوان »توسعه مقصد گردش ری به 2018و هملاران )   1کیم 
اند که اهمیت ویژه مؤلره اقتصادی برای  متحده آمریلا(« به این نتیجه رسیده ماالعه موردی: یک شهر ورزشی ایانت )   گردش ری 

 توجه است و توجه به موضوعات بحرانی و حساس مانند پایداری را در ماالعات آتی ضروری دانستند. یک مقصد قابل 
المللی بر توسعه گردش ری اردن« به این نتیجه  ( در پژوهیی با عنوان »تأثیر معرفی برند بین 2019و هملاران )   2النوافله   
بین رسیده  برند  معرفی  که  حمل )   المللی اند  خدمات  اسلان،  بین خدمات  گردش ری  عوامل  و  سرگرمی  توسعه  ونقل،  بر  المللی( 

گردش ری اردن تأثیر دارد. این ماالعه همننین نتایج حاصل از عد  وجود تراوت در درک مخاطبان از نقش عوامل جمعیتی در  
های غذایی گردش ری، توجه به سرپناه  دهد. در این ماالعه لزو  افزایش علاقه به سرویس توسعه گردش ری اردن را نیان می 

 خدمت، افزایش تعداد املانات گردش ری و املان افزایش ارائه خدمات گردش ری از لحظه ورود به شما پیینهاد شده است. 
هملاران   3کاشل    به 2019)   و  پژوهیی  در  »تجزیه (  گردش ری  عنوان  مقصد  در  مقصد  برند  ویژه  ارزش  ساختاری  وتحلیل 

های شمال هند« به این نتیجه رسیدند که آگاهی از برند، تصویر برند، ارزش درک شده، وفاداری برند، تصویر اجتماعی و  کوهستان 
 ها را ابعاد ساختاری ارزش ویژه برند در نظر گرفتند. درک کیریت 

: یک چارچوب مرهومی« به  (DBE)  مقصد  برند  تجربه  پیامدهای  و  ها ( در پژوهیی با عنوان »پییینه 2020و هملاران )   4داهییا 
 و  گردش ر  شخصی  علاقه  گردش ر،  شناختی روان  عوامل  خدمات،  بازاریابی، کیریت  ی راهبُردها )  پییینه  ج پن این نتیجه رسیدند که 

 پژوهش  این  در  که  است  مواردی  ( برند  ه ویژ  ارزش  و  برند  اعتبار  برند،  به  وفاداری   گردش ر،  رضایت )  پیامد  ج پن  و  ( ساکنین  رفتار 

 برند  تجربه  ارائه  برای  را  یی راهبُردها  تا  کند می  کمک  پزشلان  و  بازاریابان  به  ماالعه  این ج  نتای  که  معتقدند  ها آن  . است  شده تعیین 

 . کنند  تدوین  مثبت  ج نتای  به  دستیابی  برای   گردش ران  به  باکیریت  مقصد 
دهد که تحقیقات متعددی در زمینه تأثیر برندینگ بر توسعه گردش ری انجا  شده است، اما  بررسی پییینه ماالعاتی نیان می 

بسیاری   . اند ویژه مناطش کویری ایران پرداخته های ارزش ویژه برند در مقاصد گردش ری روستایی، به ماالعات اندکی به تحلیل مؤلره 
المللی اختصاص دارند و کمتر به نقش برندینگ در توسعه گردش ری مناطش بلر  از این ماالعات به مقاصد گردش ری شهری و بین 

های ارزش ویژه برند در این مناقه  بنابراین، بررسی جامع و علمی مؤلره .  شده مانند روستای مصر توجه شده است و کمتر شناخته 
 .ای توسعه پایدار گردش ری کمک کند کارآمد در راست   راهبُردهای ها و  تواند به تدوین سیاست می 

(.  36: 1392یل میرفی، اسماع نمین و    زاده )تاج در مورد مقاصد گردش ری به کار رفت   1990 دهه  اواخر  در  برندسازی   مرهو  
یند برندسازی دخالت داده  در فرآ که مرهو  تجربه گردش ر باید    اند اظهار نموده ی چنین  مقاصد گردش ر   در مورد بلین و هملاران  

عنوان یک نا ، نیان، علامت حرفی یا نیانه تصویری  شود؛ زیرا تجربه برندینگ مقصد اثر مثبتی بر ارزش دارد. برند یک مقصد را به 
تعریف  ی م که یک قصد را شناسانده و متمایز   بارزانی، )   اند کرده سازد،  و  بروجنی  های کلاسیک  یه نظر با تحلیل   (. 1391ضرغا  
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ترین پذیرش را در میان سایر تعاریف یافته است. به بیان آکر، برند یک نا  و  یابیم که تعریف آکر از برندسازی بیش ی درم برندسازی  
یا خدمات  کان  منظور شناساندن  ی( که به بند بسته یا نمادی متمایز و شاخ  است )مانند یک نیان، علامت تجاری یا طراحی خاص  

میر  )   است   شده کار گرفته یر رقبا طراحی و به  از سا آن کان یا خدمات    ساختن   یز متما ی از فروشندگان و  گروه   یک فروشنده یا 
بنابراین   ارائه   مقاصد   برند   ساخت   برای   زیادی   های ی تئور (.  3:  1398فخرالدینی و هملاران،     توسط ها  تلاش   ین تر گسترده   شد، 

  برای   برندسازی   سوی به   را   محصول   پایۀ   بر   برندسازی   نظری   چارچوب   که   بود   کسی   اولین   وی .  است   گرفته   صورت   هانلینسون 
این موضوع را بیان کرد که برند مقصد    1998در سال    ریجی   برنت   نا    به   دی ری   محقش   زمینه   این   در   . داد   سوق   گردش ری   مقاصد 

ها ایجاد کند )شریعی و هملاران،  نرعان گردش ری را از طریش ایجاد تصویری میترک بین آن ی ذ بین    کننده هماهنگ تواند نقش  می 
گردش ری می  (. 217:  1396 موفش  برند  و  داشتن یک  گردش ر  مقصد، جذب  رقابتی  مزیت  افزایش  در  افزایش  درنت تواند  یجه 

شامل   گردش ری  برندسازی  باشد.  تأثیرگذار  بسیار  ملی  اقتصاد  رونش  و  گردش ری  صنعت  از  ناشی  از  ا مجموعه درآمدهای  ی 
شود که نا  و نیان تجاری یا دی ر اشلال گرافیلی که به مقصد گردش ری ماهیت داده و آن را متمایز  های بازاریابی می فعالیت 

باط احساسی بین  در پیوند با مقصد گردش ری است، داشته باشد؛ ارت   منحصراًسازد، حمایت نماید؛ توان انتقال تجاری مثبت را که  ی م 
استلی  )   را کاهش دهد   کننده مصرف های تحقیش و ریسک ادراکی  ینه هز بازدیدکننده و مقصد گردش ری را تقویت و مستحلم کند و  

  را   مقصد   برند،   نوع   این .  است   گردش ری   اهداف   راستای   در   برند   ترین ی اصل   گردش ری   مقصد   برند (.  112:  1398و محمدی تبار،  
  مرد    که   هستند   یی ها ملان   مقصدها   که یی ازآنجا (.  4:  1395علیپور و هملاران،  )   گیرد ی م   نظر   در   گردش ران   برای   محصولی   عنوان به 
  کنند، می   انتخاب   سرر   و   اقامت   برای   ، شده حاصل   جاذبه   از   خاصی   خصیصه   از   که   درکی   اساس   بر   و   خاص   ی ا تجربه   منظور به   را   ها آن 
  بین   انتخاب   هن ا    در   گردش ران   ترتی ،   بدین   که   کرد   ایجاد   برند   یک   ها آن   برای   ریزی برنامه   های روش   از   استراده   با   توان می 

  دهند   ترجیح   را   برند   دارای   مقصد   دارد، ها  ذهن   در   برند   که   بهتری   جای اه   خاطر   به   آن،   رقبای   و   شده   تبدیل   برند   به   که   مقصدی 
  مقاصد   رسد ی م   به نظر   ها دولت   و   جوامع   برای   گردش ری   صنعت روزافزون    اهمیت   به باتوجه لذا    (؛ 76:  1396جعرری و هملاران،  ) 

حسا   )   نیازمند هستند   رقبا   و   خود   بین   تمایز   ایجاد   برای   ای ی انه   هویت   عنوان به   برند   به   مصرفی،   محصونت   دی ر مانند  به   گردش ری 
ها صورت  ی آن بالقوه ها و استعدادهای  یل پتانس ی گردش ری بر اساس  مقصدها (. برندسازی موفش برای  338:  1395و کریمی،  

 (. 4:  1394نظری و قدسی،  )   که املان جای زینی آن با یک مقصد دی ر باقی نخواهد ماند ی طور به گیرد،  ی م 
  تلقی   مقصد   تصویر   مدیریت   برای   چارچوبی   عنوان به   و   است   گردش ری   بازاریابی   برای   خوب   شروع   نقاه   یک عنوان  به   برندسازی 

  ها ی میتر   اذهان   در   همننین   و   باشد   متراوت فردش  منحصربه   هویت   طریش   از   دارد   نیاز   که   کان   معامله   به   شبیه   حقیقت   در .  شود می 
  فرهنگ،   توسعه   چ ونه   که   است   این   دارد   اهمیت   آننه   . در برندسازی ( 69:  2012روری و مجیدی، س )   عنوان کیریت برتر باقی بماند به 

  ترکی    است، قبول  قابل   مرد    برای   که فروش  قابل   ت ی باهو   تواند می   زیست یط مح   منظر،   معماری،   و   زیرساخت   اجتماع،   و   اقتصاد   تاریخ، 
  گرفته   خدمت   به   فرد، منحصربه   تصویر   یک   ایجاد   برای ارتقادهنده    ابزار   یک عنوان  به   و   جامع   رویلرد   یک عنوان  به   سازی   برند .  شوند 
 : کنند می   بیان  زیر   شرح   را به   در گردش ری   برندسازی   های مزیت   محققین   (. 294:  2012و هملاران،   1یزا )ر   شود می 

  یجاد ثبات . ا 3  بودن؛   اثر ناملموس   کاهش   به   کمک .  2  گیری؛ تصمیم   هن ا    مقصد   انتخاب   های تعداد گزینه   کاهش   به . کمک  1
  اقتصادی؛   و   ی شناخت روان   ی، اجتماع   عمللرد   ریسک   میزان   کاهش   برای   ملان باارزشی   عنوان به   عمل   . 4  مقصد؛   یک   ی ها و داده   میانبر 

  به   دستیابی   منظور به   کاری   های یم و ت   گردش ری   تولیدکنندگان   یلپارچ ی و    سازگاری   به کمک    . 6  بازار؛   روشن   ی بند بخش   . 5
 . ( 2011،  و هملاران   2)کوو   یلسان   خروجی 
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 ها و قلمروروش، تکنیک -3

و هدف  لحاظ به حاضر پژوهش تحلیلی روش، و ماهیت ازنظر کاربردی    ،شدهاستراده  یهاداده حیث   از  و توصیری 
دستیابی   منظوربه  خبرگان با  یافتهساختار ن کنار مصاحبۀ در پییین ماالعات محتوای تحلیل کیری است. و کمیّ پژوهیی

بخش در  مؤثر هایمؤلره  به مصر  روستای  گردش ری  توسعه  برند  ویژه  از وضعیت سنجش و کیری ارزش   هریک 

کمک شده ماالعه مناقۀ در یادشده یهاشاخ  شلل پژوهش کمّی بخش ۀنامپرسش  ابزار به   این در دهد.ی م را 

آن جامعۀ که  پژوهش مصر گردش ران را آماری  روستای  گردش ری  حوزه  در  فعانن  گردآوریی م تیلیل و   دهند. 

 و مقانت ها،نامهیان پا بر کت ، مبتنی پژوهش یاکتابخانه هاییافته  است. انجا  شده میدانی و اسنادی روش به اطلاعات
 لیلرت( انجا  طیف کمک )به نامهپرسش  ابزار مصاحبه و کمک به میدانی اطلاعات و بوده  خارجی داخلی و یهاوب اه

 200 ساختاری معادنت  یسازمدل انجا   برای قبولقابل  آماری نمونۀ ( حداقل 1990) 1کلاین نظریۀ بر اساساست.  شده

 (؛1386)دنور،  کند  یم کرایت نامهپرسش  100  کمدست تلمیل یماییی،پ  -   توصیری یهاپژوهش در   و بوده نمونه

و فعانن   گردش ران بین در  همین تعداد  به و شدهگرفته  نظر در نمونه مورد  360تعداد   پژوهش دقت افزایش  برای  بنابراین
 افزارنر   در محیط کددهی، از پس پژوهش یهاداده  است. تحلیل شده تلمیل   نامهپرسش  حوزه گردش ری روستای مصر

SPSS. 25     وAMOS 24،  به پژوهی ر   ساختاری  معادنتاست.   شده ساختاری انجا  معادنت یافزارهانر   زیرمجموعۀ  
عنوان متغیرهای ملنون در نظر گرفته و خااهای  دهد تا متغیرهای اصلی موجود در مدل نظری را به می   را   املان  این

ها و معیارهای  (. مؤلره133:  1404سلاانی و هملاران،  )  مربوط به آزمون مدل لحاظ کند  یها عامل گیری را در برآورد  اندازه
 ( ارئه شده است.1پژوهش در جدول )

 

 ها و معیارهای پژوهش مؤلفه -1جدول 
 منبع  معیار  مؤلره

 شده کیریت ادراک 

 (5:1398)فرجی و هملاران،  امنیت

 ( 111:1395)حسینی،  رسانی مناس اطلاع 

 ( 7:1398)سبحانی پور و نجری پور،  محیط فیزیلی تمیز

 (1404)گودرزی،   هوای تمیز و پاک 

 (49:1392زاده نمین و اسماعیل میرفی، )تاج  دسترسی آسان

 تصویر برند 

 (1404)گودرزی،   اندازهای طبیعی و بلروجود مناظر و چیم 

 (1404)گودرزی،   وهوای مالوب آب 

 ( 85:1399)شهماری گلستان و فرهودی،  محیط آرا  و ساکت 

 (1404)گودرزی،   مناس  برای ماجراجویی

 وفاداری به برند
 (1404)گودرزی،   قصد بازدید در آینده 

 (204:1394طباطبایی نس  و ضرابخانه، ) توصیه به دی ران

 آگاهی از برند
 (1404)گودرزی،   قدرت جدا کردن از سایر مقاصد 

 (1404)گودرزی،   شنیدن در مورد مقصد گردش ری

 هویت برند 

 (1404)گودرزی،   منحصر بودن نا  مناقه 

 (1404)گودرزی،   تابلوهای مسیریابی خوانا و دقیش 

 (1404)گودرزی،   های ظاهری مناقه منحصر بودن ویژگی

 (1404)گودرزی،   وجود املانات متناس  با ذائقه مانند غذا 

 (1404)گودرزی،   ارتباطات کلامی مناس  با میتریان

 
1. Kline   
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 ها و تحلیل دادهیافته -4

ها در دو قسمت مجزا و مرتبط با هم به انجا  رسیده است. در قسمت اول که به مربوط به  ، تحلیل دادهدر این بخش
های آمار توصیری )گرایش  ترین شاخ های پژوهش است؛ متغیرهای اصلی پژوهش با استراده از مهمآمار توصیری داده 

اند. در قسمت دو  که به آمار استنباطی پژوهش و به عبارتی آزمون  هدمرکزی، پراکندگی و شلل توزیع( توصیف گردی 
  قراردادن پژوهش و مدنظر    سؤانت  بهباتوجه شود،  محسوب می  بخشهای پژوهش اختصاص دارد و محور اصلی این  فرضیه
سازی معادله ساختاری  پژوهش از رویلرد مدل  فرضیات های آماری جهت بررسی  های مربوط به ضرای  و آزمون فرضپیش
آزمون فرضیه   محور   انس یکووار در  این رویلرد  از  استراده  پژوهی ر کمک    ها و مدل استراده گردید،  به  نظری پژوهش 
را در   2ی ریگاندازه  ی برخورد کرده و خااها 1ملنون   ی رهایمتغ  عنوان بهر در مدل نظری  ی درگ  ی اصل  ی رهایکند با متغمی

برخوردار باشند.    ی ترنان یاطمقابل مرتبط با آزمون مدل دخالت دهد و در نتیجه برآوردها از دقت بانتر و    ی هاعامل برآورد  
  یانمونهآزمون تی تک از    ارزش ویژه برند گردش ری روستای مصر  های مؤلره بررسی وضعیت  منظوربه همننین در ادامه 
استراده    AMOSو    SPSSافزارهای  نر   26انجا  محاسبات در این فصل از پژوهش از ن ارش    منظوربهاستراده گردید.  

 گردید.   

 

 پژوهش های توصیفی گرایش مرکزی، پراکندگی و شکل توزیع متغیرهای شاخص - 2  جدول
 برند   هویت  برند   آگاهی از  به برند   ی وفادار  برند   ر ی تصو  شده ادراک   ت ی ر ی ک  ها شاخ   

 گرایش به مرکز 

 3/ 81 4/ 02 4/ 12 3/ 93 3/ 77 میان ین 

 4 4 4 4 4 میانه 

 5 4 5 5 5 نما 

 پراکندگی 

 0/ 918 0/ 846 0/ 826 0/ 887 0/ 925 انحراف معیار 

 0/ 844 0/ 716 0/ 684 0/ 787 0/ 857 واریانس 

 4 4 4 4 4 دامنه 

 1 1 1 1 1 کمینه 

 5 5 5 5 5 بییینه 

 شلل توزیع 

 - 0/ 396 - 0/ 596 - 0/ 817 - 0/ 564 - 0/ 432 چول ی 

 - 0/ 733 0/ 011 0/ 346 - / 368 - 0/ 349 کییدگی 

 0/ 129 0/ 129 0/ 129 0/ 129 0/ 129 خاای چول ی 

 0/ 256 0/ 256 0/ 256 0/ 256 0/ 256 کییدگی خاای 

 
 توان گرت: مقادیر جدول بان می   به باتوجه 

  مؤلره این است که بانترین مقدار میان ین مربوط به    دهنده نیان ترین آن یعنی میان ین،  های گرایش مرکزی و مهم شاخ   - 
 شده است.  ادراک   ت ی ر ی ک   مؤلره ترین مقدار مربوط به  به برند و پایین   ی وفادار 
ترین مقدار واریانس  شده و پایین ادراک   ت ی ر ی ک   مؤلره های پراکندگی، بانترین مقدار واریانس مربوطه به  در ارتباط با شاخ     - 

 شود. های مربوط به متغیرهای پژوهش کم ارزیابی می توان گرت پراکندگی داده است، در مجموع می   وفاداری برند   مؤلره مربوطه به  
ای مثبت به  ها و منحنی آن به گونه گر آن است که توزیع داده های شلل توزیع، مقدار مثبت کجی نیان در خصوص شاخ   - 

ها  دهد که توزیع داده صورت چوله درآمده است یعنی نمرات حول و حوش مقادیر پایین متغیر متمرکزند، و مقدار منری آن نیز نیان می 

 
1 Latent Variable 
2 Measurement Error 
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ها حول و حوش مقادیر بانی متغیر متمرکزند که  ای منری به صورت چوله درآمده است، یعنی نمرات آزمودنی و منحنی آن به گونه 
. همننین در خصوص کییدگی  بود دارای چول ی منری   ارزش ویژه برند گردش ری روستای مصر   های مؤلره تمامی  نتایج نیان داد  

ها از توزیع  دهد که توزیع داده تر است و مقدار منری آن نیان می د ها از توزیع نرمال بلن گر آن است که توزیع داده مقدار مثبت آن نیان 
ارزش ویژه    های مؤلره دارای کییدگی مثبت و سایر    از برند   ی آگاه و    به برند   ی وفادار   های مؤلره تر است که نتایج نیان داد  نرمال کوتاه 

ها  در خصوص مقدار چول ی  و کییدگی که به آزمون نرمال بودن توزیع داده   . بود نری  دارای کییدگی م   برند گردش ری روستای مصر 
شود،  +  باشد در آن صورت فرض نرمال بودن توزیع رد می 2از    تر بزرگ و یا     - 2تر از  پردازند، اگر مقادیر چول ی و کییدگی کوچک می 

گردد و بایستی  ها تأیید می توان گرت فرض نرمالیتی توزیع داده همننین در مجموع با استناد به مقادیر حاصل شده در جدول بان می 
 های آماری از آمار پارامتریک استراده نمود. برای آزمون فرض 

مرتبه اول راباه عامل یا    تأییدیشود. در تحلیل عاملی  در این بخش از رویلرد تحلیل عاملی تأییدی بهره گرفته می
گویه عامل  با  پنهان(  )متغیرهای  میاهده ها  )متغیرهای  سنجشپذیر(  ها  می   مورد  متداول قرار  اساس  بر  و  ن  یترگیرد 

ل عامل مرتبه  یدر تحل .شد  ی بررس   24AMOSنر  افزار    کمکبه   1ی برازش مدل معادنت ساختار  ییول ین  ی هاشاخ 
از مرهو  هستند و    ی  ریاز ساح د   ی پنهان استخراج شده در مرحله اول، خود بازتاب  ی رهایه متغکن است  یدو  فرض بر ا

مرهوم یم ثانوی ل ک  یتوانند  ساح  در  را  ) یتر  دهند  نیان  بانتر  و  زلنیا  بهباتوجه(.  2013،  2گاتی نون ه  مقی ه    ی هااس ی ر 
ان ر  یتر را نیان دهند و ابعاد استخراج شده از مرهو  مد نظر خود بی لکمرهو     کیاز    ییتوانند اجزای م  متغیرهای پژوهش

ل عامل مرتبه دو  اجرا  یل عامل مرتبه اول، تحلی تحل  ین پس از اجرای؛ بنابرامتغیرهای پژوهش باشنداز    ی تری لکمرهو   
برتری پایایی ترکیبی نسبت به آلرای کرونباخ  استراده شد.   4ترکیبی از پایایی   3جهت بررسی پایایی سازه در این راستا  .  شد

پایایی   این است که  بلله    هاسازهدر  یلدی ر محاسبه می  یانیهاسازه همبست ی    بهباتوجهنه به صورت مالش  گردد  با 
  (. 1397است )داوری و رضازاده،    0/ 7برای مناس  بودن پایایی ترکیبی بانی    ک (. مقدار ملا1974،  5)ورتس و هملاران 

با رو   یهم را و واگرا  یی بررسی روا   7ی انس استخراجین واری ان یم  یاب یارز  کمک( به  1981) 6ر کرد فورنل و نرلیسازه 
عامل    کیابزار در    یهاهی گوه  ک  یشد. زمان  دهی سنج 9کانس میتری ن مجذور واریان یو م 8ک انس میتریثر مجذور وارکحدا

ه عوامل استخراج  ک  ی هم را و در صورت  یی ر داشته باشند و معرف سازه )عامل( خود باشند روایدل یبا    ییبان  یهمبست  
د  یی تأ  ی باشد و برا  5/0یتر از  یب   AVE  د ی باهم را    یی روا  یواگرا وجود دارد. جهت برقرار   یی  ر باشند روایدل یشده مجزا از  

 (.  2016، 10باشد )هایر و هملاران   AVE متر ازک ASV و   MSVدیواگرا با یی روا
 

 همگرا و واگرا  ییرواپایایی،   -3 جدول
 CR AVE 

 MSV, ASV˃ AVE ˃ 7/0 مقدار مناس  

 

 
1 Structural Equation Modeling 
2 Gatignon 
3 Construct Reliability 
4 Composite Reliability  
5 Werts et al 
6 Fornell & Larcker 
7 Average Variance Extracte (AVE) 
8 Maximum Shared Squared Variance (MSV) 
9 Average Shared Square Variance (ASV) 
10 Hair et al 
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)حبیبی و    شود قدرت راباه بین عامل )متغیر پنهان( و متغیر قابل میاهده بوسیله بار عاملی نیان داده می همننین  
باشد راباه ضعیف درنظر گرفته شده    0.3. بار عاملی مقداری بین صرر و یک است. اگر بار عاملی کمتر از  (1401کلاهی،  

،  1ین )کلا  باشد خیلی مالوب است  0.6از    تربزرگ قابل قبول است و اگر    0.6تا    0.3شود. بارعاملی بین  نظر می و از آن صرف 
 در سهم بییتری شاخ  آن  باشد، بییتر میخ  سازه کی با راباه در شاخ  کی عاملی بار هرچه مقدار.  ( 2014

از  (.  1397)داوری و رضازاده،   کندمی ایرا سازه آن تبیین نیز  کای دو بر درجه    یهاشاخ جهت بررسی برازش مدل 
و   5قی ی تاب  برازش  ، شاخ 4شده   استاندارد  مربعات باقیمانده  میان ین  یهی، ر3برآورد   خاای  مربعات  ن یان یم  ، رییه2آزادی 
 ( استراده شد.  2016) 7طبش پیینهاد گاسلین و لیم  6فرضیه صرر  Pمقدار 
 

 ل عاملی تأییدی یتحل یهامدل برازش  های شاخص  - 4  جدول

 CMIN/DF RMSEA SRMR CFI PClose شاخ  

 ˃ 01/0 ˃ 95/0 ˂ 8/0 ˂ 8/0 ˂ 3 مقدار مناس  

 
پذیر( مورد  ها )متغیرهای میاهده ها )متغیرهای پنهان( با گویه در تحلیل عاملی تاییدی مرتبه اول راباه عامل یا عامل 

این روش هیچ سنجش قرار می  راباهگیرد. در  قرار نمی گونه  بررسی  پنهان مورد  بین متغیرهای  نوع مدل  ای  این  گیرد. 
اند. در تحلیل عاملی تاییدی مرتبه  گیری شده گیری صرفاً برای اطمینان از آن است که متغیرهای پنهان درست اندازه اندازه

 توان راباه یک عامل با چند گویه یا چندعامل با چند گویه را مورد بررسی قرار داد. اول می 
 

 
 استانداردغیرمرتبه اول در حالت   یدی یتا یل عاملیمدل تحل -1 شکل

 
1Kline  

2 CMIN/DF 
3 RMSEA 
4 SRMR 
5 CFI 
6 PClose 
7 Gaskin & Lim 
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 مرتبه اول در حالت استاندارد یدی یتا یل عاملیمدل تحل - 2 شکل

 

 مرتبه اول   یدییتا یل عاملی تحل ییرواپایایی و   -5 جدول
 CR AVE MSV ASV مؤلره

 348/0 307/0 682/0 915/0 شده ادراک   ت ی ر ی ک 

 466/0 659/0 733/0 932/0 برند   هویت 

 481/0 659/0 670/0 890/0 برند   ر ی تصو 

 338/0 268/0 705/0 826/0 به برند   ی وفادار 

 450/0 509/0 766/0 867/0 برند   آگاهی از 

 
،  شدهادراک   ت یریک  هایمؤلره مقادیر پایایی ترکیبی و میان ین واریانس استخراج شده تمامی    دهد ی م نیان    حاصل  نتایج

پایایی و روایی هم رای سازه   تأیید که نیان از  باشندی ممناس   از برند یآگاه و   به برند یوفادار ، برند ریتصو ، برند تیهو
نتایج نیان داد مقادیر   و    به برند   یوفادار،  برند  ر ی تصو،  برند   تیهو،  شدهادراک   ت یریک  هایمؤلره   AVEدارد. همننین 

 روایی واگرای سازه دارد.  تأیید که نیان از   استبییتر  ASVو  MSVاز مقادیر  از برند ی آگاه
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 ها هیگوبارعاملی  -6 جدول
 بارعاملی  گویه نیان ر زیرمقیاس

 تیریک
 شده ادراک 

v1_1 878/0 امنیت 

v1_2  820/0 رسانی مناس اطلاع 

v1_3 771/0 محیط فیزیلی تمیز 

v1_4  789/0 هوای تمیز و پاک 

v1_5 866/0 دسترسی آسان 

 برند  هویت

v5_1  859/0 منحصر بودن نا  مناقه 

v5_2  800/0 تابلوهای مسیریابی خوانا و دقیش 

v5_3 923/0 های ظاهری مناقه منحصر بودن ویژگی 

v5_4  870/0 وجود املانات متناس  با ذائقه مانند غذا 

v5_5 824/0 ارتباطات کلامی مناس  با میتریان 

 برند  ریتصو

v2_1  851/0 اندازهای طبیعی و بلروجود مناظر و چیم 

v2_2  773/0 وهوای مالوب آب 

v2_3  851/0 محیط آرا  و ساکت 

v2_4 795/0 مناس  برای ماجراجویی 

 به برند یوفادار
v3_1  775/0 قصد بازدید در آینده 

v3_2 899/0 توصیه به دی ران 

 برند آگاهی از
v4_1  788/0 قدرت جدا کردن از سایر مقاصد 

v4_2 954/0 شنیدن در مورد مقصد گردش ری 

 
که نیان از مناس  بودن بارعاملی    است  7/0( بارعاملی به دست آمده برای تمامی سوانت بانتر از  6طبش نتایج جدول ) 

 .  است از برند یآگاه و   به برند  ی وفادار، برند ری تصو، برند ت یهو،  شدهادراک تیریک های مؤلره سوانت 
 

 دی مرتبه اول یل عاملی تاییمدل تحل برازش هایشاخص  -7 جدول
 CMIN/DF RMSEA SRMR CFI PClose شاخ  

 ˃ 01/0 ˃ 95/0 ˂ 8/0 ˂ 8/0 ˂ 3 مقدار مناس  

 014/0 968/0 049/0 063/0 405/2 مرتبه اولتحلیل عاملی 

 
 یهیر،  2برآورد  خاای مربعات  نیان ی م رییه،  1کای دو بر درجه آزادی   یهاشاخ  از    ز یبرازش مدل ن  ی جهت بررس

  6طبش پیینهاد گاسلین و لیم  5صرر   هیفرض  Pمقدار  و   4قی ی تاب برازش شاخ ،  3شده  استاندارد مربعات باقیمانده میان ین
 2CMIN/DF =   ،063 /0  RMSEA/ 405  ی هاشاخ  یتمام مرتبه اول،    یدیی ل عامل تأیدر تحل( استراده شد.  2016)

= ،049/0 SRMR =   ،968/0  CFI =  014/0و   Pclose =  (7قرار گرفتند )جدول  تأیید مورد . 

 
1 CMIN/DF 
2 RMSEA 
3 SRMR 
4 CFI 
5 PClose 
6 Gaskin & Lim 
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.  شودی شده باشد، استراده م  ل یپنهان تیل   ر یسازه بزرگ خود از چند متغ  کیکه    ی زمان 1مرتبه دو    ی دیی تا  ی عامل  ل یتحل
خود    یپنهان با سازه اصل   ی رهایپنهان، راباه متغ ی رهایبا متغ  ر یپذ میاهده   یرها یراباه متغ  ی روش علاوه بر بررس  ن یدر ا 

 . شودی م  یبررس  زین
 

 
 استانداردغیردر حالت   دوممرتبه  یدی یتا یل عاملی مدل تحل -3 شکل

 

 
1 Second order confirmatory factor analysis 
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 در حالت استاندارد  دوم یدی یتا یل عاملی مدل تحل -4 شکل

 
ارزش ویژه برند گردش ری  مقادیر پایایی ترکیبی و میان ین واریانس استخراج شده متغیر    دهد ی م نیان    حاصل   نتایج

 پایایی و روایی هم رای سازه دارد.   تأیید که نیان از  استمناس    روستای مصر 

 

   دوممرتبه  یدییتا یل عاملی تحل ییرواپایایی و    -8 جدول
 CR AVE مؤلره

 587/0 873/0 مصر   ی روستا   ی برند گردش ر   ژه ی ارزش و 

 
که نیان از مناس  بودن بارعاملی    است  0/ 5ها بانتر از    مؤلرهبارعاملی به دست آمده برای تمامی    9طبش نتایج جدول  

. همننین نتایج نیان داد به  است  از برند  یآگاه و    به برند یوفادار،  برند  ریتصو،  برند  تیهو،  شدهادراک   تیریک  هایمؤلره 
برند  ی آگاه  ، برند  ت یهو،  برند   ر یتصو ترتی    برند   ی وفادارو    شدهادراک   ت یریک،  از  بین    به  در  را  بانترین بارهای عاملی 
 .  باشندی م دارا   ارزش ویژه برند گردش ری روستای مصر  های مؤلره 
 

 هاه یگوبارعاملی  -9 جدول
 بارعاملی  مؤلره متغیر

 مصر  یروستا یبرند گردش ر ژهیارزش و 

 610/0 شده ادراک  تیریک

 860/0 برند  هویت

 921/0 برند  ریتصو

 585/0 به برند یوفادار

 795/0 برند آگاهی از
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 یهیر،  2برآورد  خاای مربعات نی ان یم رییه،  1بر درجه آزادی   دوی کا  ی هاشاخ  از    ز یبرازش مدل ن  ی جهت بررس

  6طبش پیینهاد گاسلین و لیم  5صرر   هیفرض  Pمقدار  و   4قی ی تاب برازش شاخ ،  3شده  استاندارد مربعات باقیمانده میان ین
 336/2CMIN/DF =   ،061/0  RMSEA  ی هاشاخ  ی تمام،  دو مرتبه    ی دیی ل عامل تأیدر تحل( استراده شد.  2016)

= ،054/0 SRMR =   ،968/0  CFI =  026/0و   Pclose = (10قرار گرفتند )جدول   دیی موردتأ . 
 

 دوم دی مرتبه یل عاملی تاییمدل تحل برازش هایشاخص  -10 جدول
 CMIN/DF RMSEA SRMR CFI PClose شاخ  

 ˃ 01/0 ˃ 95/0 ˂ 8/0 ˂ 8/0 ˂ 3 مقدار مناس  

 026/0 968/0 054/0 061/0 336/2 دو مرتبه  تحلیل عاملی 

 
ارزش    هایمؤلره نرمال بودن توزیع    بهباتوجه مصر    یروستا  یبرند گردش ر  ژهیارزش و  های مؤلرهجهت بررسی وضعیت  

 گزارش شده است.   11استراده شد که نتایج آن در جدول  یانمونهاز آزمون تی تک  ویژه برند گردش ری روستای مصر

  مصر   ی روستا  یبرند گردش ر  ژهیارزش ومقدار برای   این که آنجا از  و آزمون بررسی ازبه دست آمده   t مقدار  بهباتوجه 

 بییتر  ±96/1بحرانی   مقدار از  از برند   ی به برند و آگاه   یبرند، وفادار   ری برند، تصو  ت یشده، هوادراک   تیری ک  هایمؤلره و  

  هایمؤلره و  مصر    یروستا  یبرند گردش ر   ژهیارزش و توان گرت که بین میان ین میاهده شده متغیر  می نتیجه  در است
( تراوت معناداری و  3با میان ین فرضی )عدد از برند  ی به برند و آگاه یبرند، وفادار ری برند، تصو ت یشده، هوادراک  تیریک

  تیری ک  هایمؤلره و  مصر    ی روستا  ی برند گردش ر  ژهیارزش وو میان ین میاهده شده متغیر  (= 0sig/ 001وجود دارد )
گرت    توان ی ماز میان ین فرضی بانتر است در نتیجه  از برند    ی به برند و آگاه   ی برند، وفادار  ر یبرند، تصو   ت یشده، هوادراک 

به    یبرند، وفادار   ر یبرند، تصو  ت یشده، هوادراک   ت یریک  هایمؤلرهو  مصر    ی روستا  ی برند گردش ر  ژه ی ارزش وکه  متغیر  
 ، از وضعیت مالوبی برخوردار است. از برند یبرند و آگاه 

 

 آن  هایمؤلفه و  آزمون تی تک نمونه برای بررسی وضعیت ارزش ویژه برند گردشگری روستای مصر خروجی  -11جدول 

 آماره 
 

 متغیر

 3ارزش آزمون =  

 درجه آزادی  مقدار آماره تی 
ساح 
 معناداری 

اختلاف  
 میان ین 

 % 95در ساح اطمینان 

 حداقل  حداکثر 

 871/0 679/0 775/0 001/0 359 884/15 شده ادراک  تیریک

 028/1 844/0 936/0 001/0 359 021/20 برند  هویت

 206/1 035/1 120/1 001/0 359 717/25 برند  ریتصو

 114/1 938/0 026/1 001/0 359 017/23 به برند یوفادار

 908/0 717/0 812/0 001/0 359 783/16 برند آگاهی از

 962/0 813/0 887/0 001/0 359 405/23 ارزش ویژه برند گردش ری  

 

 

 
1 CMIN/DF 
2 RMSEA 
3 SRMR 
4 CFI 
5 PClose 
6 Gaskin & Lim 
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 بحث و فرجام  -5

های اصلی آن شامل کیریت  پژوهش حاضر با هدف بررسی وضعیت ارزش ویژه برند گردش ری روستای مصر و مؤلره 
های آماری توصیری نیان داد  شده، هویت برند، تصویر برند، وفاداری به برند و آگاهی از برند انجا  شده است. یافتهادراک 

شده است. این نتایج نیان  مربوط به وفاداری به برند و کمترین میان ین مربوط به کیریت ادراک   مؤلرهکه میان ین بانترین  
دهد که گردش ران یا بازدیدکنندگان، نسبت به بازگیت مجدد و توصیه مقصد به دی ران تمایل بانیی دارند، اما ارزیابی  می

تر است. به بیان دی ر،  رسانی و املانات محیای، نسبتاً پایینهای امنیت، اطلاع ویژه در حوزه شده، بهآنان از کیریت ادراک 
های عمللردی و عملیاتی مقصد کمتر توجه کرده و تمرکز بییتری بر تجربه کلی و ارتباطات عاطری  گردش ران به جنبه 

 .با مقصد دارند

شده و کمترین آن به وفاداری برند  های پراکندگی نیز نیان داد که بییترین واریانس مربوط به کیریت ادراک شاخ 
های متراوتی دارند، در حالی  شده تجربه ها حاکی از آن است که بازدیدکنندگان در ارزیابی کیریت ادراک تعلش دارد. این یافته 

دهنده تثبیت  تواند نیان وفاداری می   مؤلره شود. پراکندگی کم در  که در مؤلره وفاداری به برند توافش بییتری میاهده می 
در تحلیل شلل    .در ذهن گردش ران و تأثیر مثبت تجربیات گذشته آنان بر تمایل به بازدید مجدد باشد  مؤلره نسبی این  
نتایج نیان داد که تمامی  توزیع داده  این معنا که داده ارزش ویژه برند دارای چول ی    های مؤلره ها،  ها  منری هستند، به 
مقادیر بانتر متمرکز بوده و تجربه مثبت گردش ران غال  است. این وضعیت، نمایان ر ساح نسبتاً بانی رضایت   پیرامون

وفاداری به برند و    هایمؤلره های مختلف برند مقصد است. همننین، نتایج کییدگی نیان داد که  گردش ران از مؤلره 
ها در نزدیلی  دارای کییدگی منری هستند که بیان ر تمرکز بییتر داده   هامؤلره آگاهی از برند دارای کییدگی مثبت و سایر  

ها، فرض نرمال  این شاخ    بهباتوجه .  استهای مربوط به کیریت و تصویر برند  مقادیر مرکزی و ثبات نسبی در ارزیابی 
 .سازدهای پارامتریک برای تحلیل استنباطی را فراهم می ز آزمون ها تأیید شد که املان استراده ابودن توزیع داده 

از پایایی و روایی هم رای مناسبی برخوردارند. مقادیر    هامؤلره تحلیل عاملی تأییدی مرتبه اول نیان داد که تمامی  
ترکیبی  استخراج  (CR) پایایی  واریانس  میان ین  مؤلره  (AVE) شدهو  تما   توصیه برای  حد  از  بانتر  و  ها  بوده  شده 

اندازه نیان  از  ها است. بارهای عاملی گویه گیری سازه دهنده انسجا  درونی بان و صحت  نیز بانتر  بود که مؤید    0.7ها 
شده، هویت برند، تصویر برند، وفاداری به  های کیریت ادراک برای سنجش مؤلره   مورداستراده های  مناس  بودن شاخ  

دهد که  ارد و نیان می برند و آگاهی از برند است. این نتایج با ماالعات میابه در زمینه گردش ری روستایی همخوانی د
 .گیری کندهای ارزش ویژه برند را به صورت معتبر اندازه مدل مرهومی پژوهش قادر است مؤلره 

تحلیل عاملی تأییدی مرتبه دو  نیز نتایج میابهی ارائه داد؛ سازه کلی ارزش ویژه برند گردش ری روستای مصر از  
(  0.921نیان داد که تصویر برند با بانترین بار عاملی )   هامؤلرهپایایی و روایی هم رای مناسبی برخوردار بود. بارهای عاملی  

شده  (، کیریت ادراک 0.795(، آگاهی از برند ) 0.860بییترین سهم را در تبیین ارزش ویژه برند دارد و پس از آن هویت برند )
دهد که برای توسعه گردش ری روستای مصر، تقویت  ( قرار دارند. این ترتی  نیان می 0.585( و وفاداری به برند )0.610)

ه افزایش ارزش ویژه برند و در نهایت توسعه  تواند بسازی هویت متمایز آن اهمیت بییتری دارد و می تصویر برند و برجسته 
 .گردش ری منجر شود

  3ها و ارزش ویژه برند از مقدار فرضی ای نیز نیان داد که میان ین میاهده شده برای تما  مؤلره نمونه آزمون تی تک
  های مؤلره کند که وضعیت ارزش ویژه برند و  این یافته تأکید می  .(sig = 0.001) بانتر است و تراوت معناداری وجود دارد

برای   پایدار  و  مثبت  تجربه  است  توانسته  برندینگ  از منظر  روستای مصر  گردش ری  دارد و  قرار  در ساح مالوبی  آن 
موجود در معرفی و ترویج مقصد، به ویژه در    راهبرُدهای دهد که  گردش ران ایجاد کند. به عبارت دی ر، این نتایج نیان می 

  .یدکنندگان گردیده استهای تصویر و هویت برند، موفش بوده و موج  تثبیت موقعیت روستای مصر در ذهن بازد حوزه 
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دهی ارزش ویژه برند دارند  های تصویر برند و هویت برند نقش محوری در شلل دهند که مؤلره های پژوهش نیان می یافته
های بعدی قرار دارند. این نتایج همسو با ادبیات پییین در حوزه بازاریابی  شده و وفاداری به برند در جای اه و کیریت ادراک 

مقصد گردش ری هستند که بر اهمیت تصویر ذهنی و هویت متمایز مقصد در جذب و ن هداری گردش ران تأکید دارند.  
سیاست مصر،  روستای  در  گردش ری  پایدار  توسعه  برای  می بنابراین،  گردش ری  مدیران  و  ارتقای  گذاران  بر  بایست 

گردش ران تمرکز  رسانی مناس  و بهبود تجربه کلی فرد مقصد، ایجاد محیای امن و مامئن، اطلاع های منحصربه ویژگی 
تواند موج  بازگیت مجدد بازدیدکنندگان و  کنند. همننین، توجه ویژه به وفاداری گردش ران و افزایش آگاهی از برند می 

 .شود دهانبهدهان توسعه شبله بازاریابی 

ها تأکید دارند که ارزش ویژه برند گردش ری نه تنها یک عامل بازاریابی است، بلله ابزاری راهبردی  در نهایت، این یافته 
پذیری و تثبیت موقعیت روستا  تواند به افزایش رقابت آید و می برای توسعه گردش ری پایدار در مقیاس روستایی به شمار می 

های توسعه  تواند سیاستهای تصویر و هویت برند، می ، به ویژه در زمینههامؤلره در بازار گردش ری منجر شود. توجه به این  
 .ریزی اثربخش در حوزه گردش ری شودگذاری و برنامهساز سرمایه گردش ری روستا را هدفمندتر کرده و زمینه 

های آن در وضعیت مالوب قرار دارند.  نتایج پژوهش نیان داد که ارزش ویژه برند گردش ری روستای مصر و مؤلره 
بانتر بوده و تراوت معناداری با این مقدار دارد. بر   3ها از میان ین فرضی  تحلیل آماری نیان داد که میان ین تمامی مؤلره 

شده و وفاداری به برند بییترین نقش  اساس بارهای عاملی، به ترتی  تصویر برند، هویت برند، آگاهی از برند، کیریت ادراک 
 .کنندرا در ایجاد ارزش ویژه برند ایرا می

های ارزش ویژه برند در جذب گردش ران و توسعه گردش ری روستای  ویژه بر اهمیت مؤلره   به طورنتایج این تحقیش  
ویژه در زمینه برندسازی مقاصد گردش ری روستایی و  ها در مقایسه با نتایج تحقیقات پییین بهمصر تأکید دارد. این یافته

 .دهندهای قابل توجهی را نیان می ها و تراوت شهری، شباهت 

از تحقیقات پییین، مانند پژوهش  از برند و تصویر برند در بسیاری  (، براتی و  1397های قنبری و احمدیان )آگاهی 
های کلیدی در موفقیت برند مقصد  عنوان مؤلره (، آگاهی از برند و تصویر برند به 1399( و فیضی و هملاران )1398روشنی )

ها در توسعه گردش ری نقش اساسی دارند و با تقویت ارتباط عاطری و ذهنی گردش ران با مقصد،  اند. این مؤلره معرفی شده
دهد که در  کند و نیان می می   تأییدشوند. نتایج این تحقیش نیز همین روند را  باعث افزایش شناخت و بازدید از آن می 

مؤثری بر افزایش    به طور تواند  ی آگاهی از برند و تصویر برند از طریش تبلیغات و معرفی صحیح برند م  ی ارتقاروستای مصر،  
 .بازدید و جذب گردش ران تأثیرگذار باشد

عنوان عوامل  کیریت خدمات و رضایت گردش ران تحقیش حاضر همننین به کیریت خدمات و رضایت گردش ران به
( و  1400های احمدی )ها با نتایج پژوهش مؤثر در توسعه گردش ری و جذب گردش ران جدید اشاره کرده است. این یافته 

ترین عوامل برای وفاداری به برند  عنوان یلی از مهم راستا است که کیریت خدمات را به( هم2017آبادی و هملاران )فتح
ای بر این دارد که ارائه خدمات باکیریت و برآورده کردن  اند. در این تحقیش، تأکید ویژه و موفقیت برند مقصد معرفی کرده

 .ها به برند مقصد شودتواند منجر به افزایش رضایت و وفاداری آن انتظارات گردش ران می 

( و داهییا  1403های کمیلی اصرهانی و هملاران )وفاداری به برند وفاداری به برند در تحقیقات مختلف مانند پژوهش 
عنوان یک عامل مهم در جذب گردش ران مجدد شناخته شده است. نتایج تحقیش حاضر نیز نیان  ( به 2020و هملاران )

ارتباط  دهد که تجربه مثبت و مداو  گردش ران در روستای مصر میمی تواند منجر به تقویت وفاداری به برند و ایجاد 
مستقیم با ماالعات پییین در زمینه برندسازی شهری و روستایی تاابش    به طور ها  بلندمدت با گردش ران شود. این یافته

 .دارد
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 سلطانی  

های  های قابل توجه این تحقیش با تحقیقات پییین، تأکید ویژه بر ویژگی های بومی و محلی اما یلی از تراوت ویژگی 
های عمومی مانند  بومی و محلی روستای مصر است. در حالی که بسیاری از ماالعات برندسازی مقصد بییتر به مؤلره 

توجه کرده  برند  برند و تصویر  از  به آگاهی  این تحقیش  بر ویژگی اند،  از جمله جاذبه ویژه  های طبیعی،  های خاص روستا، 
کند. این رویلرد  عنوان ابزاری برای ایجاد تمایز در بازار گردش ری معرفی می ها را بهفرهن ی و تاریخی، تأکید دارد و آن 

زسازی برند مقصد و  ( است که به اهمیت متمای2019( و کاشل و هملاران )2018های کیم و هملاران )میابه پژوهش 
 .اندهای منحصر به فرد برای تقویت برند و جذب گردش ران پرداخته استراده از ویژگی 

های  دهد که این تحقیش بر تأثیر مؤلره ها نیان می گیری کلی در نهایت، مقایسه این نتایج با پییینه پژوهش نتیجه
های بومی و محلی روستا  ارزش ویژه برند در توسعه گردش ری روستای مصر تأکید دارد و همننین توجه خاصی به ویژگی 

ویژه در  های پییین، بههای پژوهش یافته  بهباتوجه گیری  عنوان ابزاری برای موفقیت در برندینگ مقصد دارد. این نتیجه به
عنوان یک راهلار عملی برای موفقیت برند  تواند به شده و روستایی، می زمینه توسعه گردش ری در مقاصد کمتر شناخته 

 .قرار گیرد مورداستراده روستای مصر در جذب گردش ران و تقویت اقتصاد محلی 
دهد که برای موفقیت برند روستای مصر و جذب بییتر گردش ران، نز  است که  گیری این تحقیش نیان می نتیجه

از برند، تصویر برند، کیریت خدمات و وفاداری به برند تقویت شوند. علاوه بر این،    یمانند آگاه   ، برندهای ارزش ویژه  مؤلره 
ویژه در تقویت هویت برند و جذب گردش ران جدید تأثیرگذار  تواند به های بومی و محلی این روستا می توجه به ویژگی 

  ی ارتقاهای اجرایی را برای  گذاران و مسئولین گردش ری روستای مصر برنامه شود که سیاستباشد. از این رو، پیینهاد می 
خدمات، افزایش آگاهی از برند و    ها باید شامل راهلارهایی برای بهبود کیریت ها طراحی و اجرا کنند. این برنامه این مؤلره 

 . ایجاد تصویری مثبت و جذاب از روستای مصر در ذهن گردش ران باشند

نهایت  توجه ویژه  ت  رگتوان  می   در  نیازمند  توسعه گردش ری،  به عنوان محورهای اصلی  برند  برند و هویت  تصویر 
شده و وفاداری به برند با وجود میان ین بانی قابل قبول، نیازمند  کیریت ادراک   .گذاران گردش ری هستندمدیران و سرمایه 

می  گردش ران  تجربه  و  رضایت  افزایش  برای  مستمر  بهبود  عاملی    همننین  .باشنداقدامات  عنوان  به  برند  از  آگاهی 
 .های بازاریابی هدفمند تقویت شودکننده در جذب گردش ر جدید و تلرار بازدید، باید از طریش فعالیت تعیین 

 

 منابع-6

گردشد ری (. بررسدی تأثیر ارزش ویژه برند گردشد ری بر وفاداری گردشد ران ماالعه موردی: ایران مال تهران.  1400احمدی، عبدالمجید. )
 https://doi.org/10.22059/jut.2022.336533.992. 59–71(، 4)8، شهری

(. ارزیابی راهبرُدهای بهبود گردشد ری با تأکید بر ارزش ویژه برند )موردپژوهش شدهرهای شیراز، 1398اسدتلی، منصدوره و محمدی تبار، داود. )
 .109-128(، 31)8، فضای گردش ریاصرهان و همدان(. 

 بندی عوامل مؤثر بر ایجاد یک تصدویر ماندگار و برند سدازی )ماالعه موردی: شدهرسدتان ارومیه(شدناسدایی و رتبه(. 1397زاده، حسدن. )اسدماعیل
 نامه کارشناسی ارشد، دانی اه ارومیه[. استاد راهنما: یوسف پاشازاده.]پایان

 ارائه راهلارهای تقویت گردشد ری با تأکید بر برندسدازی شدهری )نمونه موردی: شدهر بجنورد(، مهر(.  1398البراتی، سدعید و روشدنی، پریسدا. )
 ]ارائه مقاله[. هیتمین کنررانس ملی مهندسی عمران، معماری و توسعه شهری، بابل، ایران.

. 212-195(، 3)8،  ریزی و توسددعه گردشدد ریبرنامه(. شددناسددایی و بررسددی عوامل تأثیرگذار به گردشدد ری ایران.  1398بهمنی، پریسددا. )
https://doi.org/10.22080/jtpd.2020.16350.3044 

https://doi.org/10.22059/jut.2022.336533.992
https://doi.org/10.22080/jtpd.2020.16350.3044
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های ارزش ویژه برند در مقصددد گردشدد ری از دیدگاه (. اولویت بندی مؤلره1392تاج زاده نمین، ابوالرضددل و اسددمعیل میددرفی، فاطمه. )

خددددارجددددی.   گددددردشدددددد ددددریگددددردشدددددد ددددران  مدددددیددددریددددت  . 35-58(،  24)8،  مدددداددددالددددعددددات 
https://dorl.net/dor/20.1001.1.23223294.1393.8.24.2.9 

(. بررسددی عوامل مؤثر بر ارزش ویژه برند مقصددد گردشدد ری )موردماالعه: 1396آبادی، زهره. )جعرری، وحید، نجارزاده، محمد و کیانی فیض
 https://doi.org/10.22080/jtpd.2017.1488. 75-93(، 20)6، ریزی و توسعه گردش ریبرنامهشهرستان سوادکوه(. 

 )چاپ دو (. تهران: جهاد دانی اهی. مدل یابی معادنت ساختاری(. 1401حبیبی، آرش و کلاهی، بهاره. )

بندی مقصددهای گردشد ری بر اسداس ارزش ویژه برند از دیدگاه گردشد ران )ماالعه  (. ارزیابی و اولویت1395حسدا ، مهدی و کریمی، هادی. )
 .337-355(، 49)14، جغرافیا )مجله انجمن جغرافیای ایران(های استان گیلان(. موردی: شهرستان

ای با اسدتراده از برندسدازی مقاصدد ویژه گردشد ری )نمونه بررسدی و ارزیابی راهلارهای توسدعه گردشد ری مناقه(. 1395حسدینی، عبدالوهاب. )
 نامه کارشناسی ارشد، دانی اه آزاد اسلامی واحد تهران مرکزی[. استاد راهنما: سعید غررانی.]پایان موردی: شهرستان تهران(

(. تبیین عوامل مؤثر در توسدعه پایدار روسدتایی با رویلرد گردشد ری  1404خاد  حسدینی، امید، رحمانی، بیژن، خالدی، شدهریار و اصدانلو، علی. )
آبددداده(.   شدددددهدددرسدددددتدددان  مدددادددالدددعددده  فضدددددا)مدددورد  پدددایددددار  تدددوسدددددعددده  و  . 1-22(،  2)6،  روسدددددتدددا 

https://doi.org/10.22077/vssd.2024.7850.1260 

 . تهران: سازمان انتیارات جهاد دانی اهی.PLSافزار سازی معادنت ساختاری با نر مدل(. 1397داوری، علی و رضازاده، آرش. )

 . تهران: نیر دانی اه پیا  نور.های تحقیش در علو  تربیتی و روانیناسیروش(. 1386دنور، علی. )

(. شدناسدایی و اعتبار سدنجی عوامل و 1396رضدوانی، محمدرضدا، فرجی سدبلبار، حسدنعلی، دربان آسدتانه، علیرضدا و کریمی، سدید هادی. )
های کیریت محیای مؤثر در برندسدازی روستایی با استراده از روش تحلیل محتوا )موردماالعه: مناقه قومی فرهن ی اورامانات در شداخ 
 .323-345(، 2)8، های روستاییپژوهشهای کردستان و کرمانیاه(. استان

(. بررسدی و تحلیل ارزش ویژه برند گردشد ری روسدتایی )مورد ماالعه روسدتاهای شدهرسدتان طرقبه و شداندیز(. 1402رفیعی دارانی، هادی. )
 https://doi.org/10.30490/rvt.2023.360822.1502. 173–194(، 4)26، روستا و توسعه

(. ارائه ال وی توسدعه پایدار گردشد ری شدهری )نمونه موردی: شدهر نهیجان(. 1396زیاری، کرامت اله، جمالی، کیوان و صدادقی، فرشدید. )
 .55-71(، 4)4، گردش ری شهری

]ارائه مقاله[. پنجمین   شدناسدایی عوامل موثر بر ایجاد برند گردشد ری شدهرسدتان بم، آذر(.  1398سدبحانی پور، مهتاب و نجری پور، امیر عباس. )
 کنررانس بین المللی علو  مدیریت و حسابداری، تهران، ایران.

(. تحلیل نقش کارآفرینی زنان روسددتایی در توسددعه پایدار کیدداورزی با تأکید بر 1404سددلاانی، زهرا، گودرزی، مجید و موسددوی، سددوسددن. )
رامدهدرمدز(.   شدددهدرسدددتددان  مدوردی:  )مداددالدعدده  غددذایدی  فضددددامدحصدددونت  پددایدددار  تدوسدددعدده  و  . 123–146(،  2)6،  روسدددتددا 

https://doi.org/10.22077/vssd.2025.8608.1290 

(. پارامترهای کلیدی در سداخت و مدیریت برند در روسدتاهای وئوتوریسدمی اسدتان 1396شدریعی، زاهد، ترابی فارسدانی، ندا و عبدالله پور، مریم. )
 .213-228(، 2)6، ریزی روستاییپژوهش و برنامهاصرهان )ماالعه موردی: روستاهای مصر و گرمه(. 

های ارزش ویژه برند در مقاصدد گردشد ری )ماالعه (. شدناسدایی و اولویت بندی مؤلره1399شدهماری گلسدتان، عسد ر و فرهودی، آرش. )
 .77-90(، 40)11، پژوهش و برنامه ریزی شهریموردی: شهر خلخال(.  

نامه ]پایان ماالعه عوامل مؤثر بر ارزش ویژه برند مقصد و پخش بندی بازار گردش ری )موردماالعه: شهر اصرهان((. 1393ضرابخانه، فرزانه. )
 کارشناسی ارشد، دانی اه یزد[. استاد راهنما: سید محمد طباطبایی نس .

های ماالعات و پژوهش(. تببین مدل ارزش ویژه برند مقصدد در صدنعت گردشد ری )ماالعه موردی: شدهر اصدرهان(. 1394ضدرابخانه، فرزانه. )
 .193-216(، 24)6، ایشهری و مناقه

https://dorl.net/dor/20.1001.1.23223294.1393.8.24.2.9
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 .80-93(، 1)3، تحقیقات نوین بازاریابیشناسی برند ایران. (. آسی 1391ضرغا  بروجنی، حمید و بارزانی، هلیا. )

آباد(. ریزی راهبردهای توسدعه گردشد ری شدهری )نمونه موردی: شدهر خر (. برنامه1397عباسدی، مصدی ، شداکری، نعمت و ملک، رحمت اله. )
 https://gps.gu.ac.ir/article_70706.html. 155-168(، 23)8، آمایش جغرافیایی فضا

بررسددی تأثیر تجربه برند مقاصددد گردشدد ری بر تمایلات رفتاری گردشدد ران  (. 1395علیپور، وحیده، نیرومند، محسددن و منصددوری، علی. )
 های نوین در مدیریت، اقتصاد و حسابداری، تهران، ایران.المللی پژوهش]ارائه مقاله[. پنجمین کنررانس بین )موردماالعه: استان اردبیل(

 برندسدازی مقصدد: نقش معنا در جذب گردشد ران شدهری )ماالعه موردی شدهر تبریز((. 1398فرجی، مهسدا، تبریزی، نازنین و میرزائی، روزبه. )
 ]ارائه مقاله[. اولین کنررانس بین المللی مهندسی عمران، معماری و بازآفرینی شهری.

(. بررسدی تأثیر برندسدازی مقاصدد بر توسدعه گردشد ری شدهری )موردماالعه: 1399فیضدی، سدلمان، حیدری چیانه، رحیم و روسدتایی، شدهریور. )
 .252-229(، 59)20، تحقیقات کاربردی علو  جغرافیاییشهر تبریز(. کلان

-1(، 3)5، گردشد ری شدهریعنوان برند گردشد ری.  (. بررسدی عوامل مؤثر در معرفی بازار تبریز به1397قنبری، ابوالرضدل و احمدیان، فرشدته. )
61 .https://doi.org/10.22059/jut.2018.242559.391 

(. ارائه مدل شناسایی موانع برند سازی گردش ری پزشلی  1402کمیلی اصرهانی، محمد، سعیدی، حمید، خیری، بهرا  و عبدالوند، محمدعلی. )
فدددروشایدددران.   و  تدددبدددلدددیدددغدددات  نیدددددده[. 2)4،  مددددیدددریدددت  ذکدددر  صدددددردددحدددات  ]شدددددمددداره   ،)

https://doi.org/10.22034/JABM.2023.15564.25654 

برنامه های ارزش ویژۀ برند بر توسدعۀ گردشد ری پزشدلی )ماالعۀ موردی: کلانیدهر اهواز(.  (. تبیین و تحلیل اثر مؤلره1404گودرزی، مجید. )
 https://doi.org/10.2108/sppl.2025.142383.1803. 1–34(، 2)15، ریزی فضایی

آوری کالبدی روسدتاهای هدف گردشد ری (. اقتصدادسدنجی اثرات گردشد ری بر تاب1404مرادخانی، نرگس، چراغی، مهدی و معینی، میلاد. )
مدداهددنیددددان(.   شددددهددرسددددتددان  مددوردی:  فضددددا)مدداددالددعدده  پددایدددار  تددوسددددعدده  و  . 97-116(،  1)6،  روسددددتددا 
https://doi.org/10.22077/vssd.2024.7438.1240 

پژوهش و . SWOT(. تحلیل عوامل مؤثر بر توسددعه گردشدد ری اسددتان کردسددتان با اسددتراده از 1389موحد، علی و کهزادی، سددانر. )
 https://www.sid.ir/paper/220123/fa. 85-102(، 2)1، ریزی شهریبرنامه

(. 1368-1395(. بررسدی راباه گردشد ری، رشدد اقتصدادی و توسدعه مالی در ایران )1397نرگسدی، شدهین، بابلی، روح اله و عرتی، مهناز. )
 https://journals.iau.ir/article_663791.html. 41-67(، 44)12، فصلنامه اقتصاد مالی

]ارائه مقاله[.   عوامل مؤثر بر روند برندینگ در مقصدد گردشد ری )ماالعه موردی: شدهر رامسدر(، خرداد(. 1394اکبر و قدسدی، جواد. )نظری، علی
 انداز آینده، اصرهان، ایران.دومین همایش ملی گردش ری، سرمایه ملی و چیم

راهبرد (. تحلیلی بر اثرات اجتماعی و فرهن ی توسدعه گردشد ری )ماالعه شدهرسدتان بیرجند(. 1395یوسدری، جواد و شدریری تهرانی، محمد. )
 .155-137(، 48، )توسعه
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